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| BigIngara
"Tommaso Paradlso CEVDEN J-Ax
Chiello Samurai Jay Enrico Nigiotti .
- Serena Brancale Malika Ayane Maria Antonietta & Colombre
_____ - Fulminacci™ =~ - . Luche Francesco Renga
Ditonellapiaga - Raf Mara Sattei "
Fedez&Masini © - Bambole dipezza LDA & Aka7even = - - ... ..
'~ Leo Gassmann Ermal Meta Dargen D’Amico
--Sayf . - Nayt Levante
~_.Arisa- ... ElettraLamborghini Eddie Brock
TrediciPietro... -~ Michele Bravi Patty Pravo
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. -~ X chiascolta e X chicanta:
Bt . o cmque serate di puro spettacolo

12 serata - . 42 serata . .
: ' : - . O ; _ . @.
Si esibiscono i 30 campioni in gara, votati dalla Giuria della sala stampa, tv e web. | 30 big in gara, affiancati da un artista ospite italiano o straniero, '
‘Al termine viene stilata una classifica delle prime 5 posizioni, re-interpretano una canzone edita tratta dal repertorlo italiano ed internazionale.
senza ordine di piazzamento. - Le cover sono valutate da tutte e tre le giurie con un peso del 34% per il pubbhco '

del 33% per sala stampa e radio. Al termine verra svelata
la classifica del primi 10 e ['esibizione piu votata sara decretata V|nC|tr|Ce

22 serata - | . della serata cover. La classifica di guesta serata non incide su quella finale.

. = . |
14 artisti della categoria Nuove Proposte si affrontano in 2 sfide dirette, 52 serata (finalissima) |
giudicati dal pubblico con iftelevoto, dalla Giuria della sala stampa, tv e web, i 0

e dalla Giuria delle radio, determinando i finalisti della 32 serata.
Si esibiscono 15 campioni, votati dal pubblico coni televoto
e dalla Giuria delle radio, ciascuno con un peso del 50%.

Si esibiscono i 30 campioni in gara, valutati da tutte e tre le giurie
con un peso del 34% per il pubblico, del 33% per sala stampa e radjo.
Al termine verra stilata la classifica finale, frutto della media tra le percentuali
della serata finale e di quelle precedenti, e saranno svelati | piazzamentsi
32serata dalla 302 alla 62 posizione. Gli artisti nelle prime 5 posizioni saranno annunciati
O senza ordine di plazzamento, e dovranno esibirsi una seconda volta
per una nuova votazione: il risultato, sommato al complessivo
delle precedenti votazioni cosi come risultante dalla classifica parziale @

Siesibiscono 15 campioni, votati dal pubblico con i televoto

e dalla Giuria delle radio, ciascuno con un peso del 50%.
Siesibiscono i 2 finalisti della categoria Nuove Proposte,

giudicati dal pubblico con il televoto, dalla Giuria della sala stampa,
tv e web, e dalla Giuria delle radio, determinando cosi il vincitore.

stilatain serata, incoronera il vincitore della 762 edizione
del Festival della Canzone ltaliana.



Non soloemozioni:
Sanremo eil palcoscemco

che moltiplical rlsultatl o



[MPubblicita .

| | amr total audi

12.500.00

X tutti, ditutti 671

38.000.000

fonte: Auditel - ascolti comprensivi di Sanremo Start
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12.547.000

_ - Calcio | Uefa Nations League | Italia-Germania 8.234.000
. o 7 Tgi1-Edizione Straordinaria Habemus Papam 7.878.000

: L,eve ntO b g Calcio | Supercoppa dltalia | Finale Inter-Milan 7 636.000
Affari tuoi 7.050.000

. pl u seg u Ito Calcio | Coppa Italia Finale | Milan-Bologna 6.772.000

della telewsmne Cacio| Usfa harmpions League Frge Peg-ter  6.708,000

. It all an a - | Conte di Montecristo 5.862.000

['anno che verra 5.098.000

Internazionali d'ltalia | Finale Sinner-Alcaraz 5.074.000

S

- fqnte; Auditel total audience, target Individui - amr medio Sanrem_o vs miglior risultato per gli altri programmi, esclusi gli altri programmi legati a Sanremo
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~Un successo costruito annoX anno

-.122;5{‘

11,8
10,8

s I ] k

2022 2023 2024 | 2025

- fonte: Auditel, target Individui - 2024 e 2025 espressi in total audience



share %

g B — 671

Risultati eccellenti su target gio{:_ahi‘ e qual_itétiVi |

fonte: Auditel total audience - ascolti comprensivi di Sanremo Sta‘rt' .



- fonte: _Au'ditel RaiPlay Legi_timéte Strea_rhs'live{ron demand | YouTube Analytics | elaborazione Rai Pubblicita su'dati adserver Vevo Sanremo content éelectio_n _

XlFestivale oltre

Festival long tail -
una settimana due settimane - -
successive

ray  01*  o¢

M@ﬂ

50*  50%

vevo 45  55%

visualizzazioni .
Live Streaming, On Demand, Highlights, Video Musicali |

La ihuéi(:a viaggia sul digital anche oltre la fine del Festival ' .
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+37

VS
stima 2025

Le stlme 2()26  _ . .
valorizzano - .j . .

‘itrend dl ascolto

p05|t|V| T b.rea.lkx - , ,
_ . : amrmepnt - - 2024 stima 2025 stima
: ‘ - B : 2025 2026

+ "daSRstartaSR 8 | target individui
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tv linear e digital
aﬁermato | posizionamento dl va\ore
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cposs D

variazione tariffariaomogenea

ml su tutte le durate
confermate le tabelle I o o
: riparametrali del 2025 S OISTTIc A
m Premium a maggior convenienzaa 15

rispetto al 30

" confermati cpm 2025
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. | [ Impaginazione ] sempre nel cuore dell’eve . ;\ -

CTV

3 8 1.

tvlineare goldenminute breakinterni breakchiusura telepromozione billboard
CTV @ @ - @& —®. . . -
start solo finale anteprima
Inside s . . Festva]
goodbye finale

L]
-----

pre-middle-post roll impaginati su streaminglivee-c':bht"ehuti on-demand . . . . .

da1a3infunzione della durata del contenuto e della posizione del break

e =



MPubbllcna 2T S
. — rinunciabile presicio

~+ Struttura dell'offerta molto erSS|b|Ie|nterm|n|d|format|

e soglie di spesa, con vincolo d'acquisto sul dewce wdeo

digital

20

"LEH1 L& Premium Rai 4 {'ARai |\ SV Rai @ﬂ vevo

Quote a valore



0 Meremiom.

tabellare spot - p/u minimo 2 comunicati
| " uno entro le 23 (fino aintervallo 4)

uno dopo le 23 (da intervallo 5)*

~ iniziative speciali modulo PREMIERE | martedi + giovedi + venerd

al position modulo FINALE | mercoledi + sabato

olden minute lacquisto di pit moduli deve prevederne
' entro le 23.00 e dopo le 23.00*

posizioni su break chiusura sabato e GM.Goodbye -
In libera | ' :

a copertura evento

‘ | *libera la scelta del giorno-punto ora/modulo salvo venduto, se passaggi dispari planning secondo dispdnibilité o
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Moduli multi.—d@vicé e multi-editore per una visibilita che rafforza 'Ie‘ coperture
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I : ot | 1 brand che amplificanoil Festivél e

La piu ampia gamma di opportunita
per raggiungere tutti 1 confini dellevento | e

w0 Ve

La music fever | canali musicall I fantasy game
continua con gossip presidiano Il territorio per condividere
‘e commentia caldo e moltiplicano la visibilita l'esperienza del Festival
delle serate nella settimana successiva —C—

DOPOFESTIVAL ey EZ]  FANTASANREMO |
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- _Musu:a che suona anche prima e dopo |I Festlval
' Ottimi numeri per la programmazione legata a Sanremo

- PrimaFest
8-15 febbralo

7.710.00C

| share %
~Individul 15/34

36,0 42,8

fonte: Auditel Total Audience
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" modulo DOMINATION CROSS SCREEN

tv lineare 6 fuori breakdats> - .
CTV spot video multiscreen @
digital device live+vod su Dopofestival*
~ altri formati tv o
_ e
| ml d tv lineare acquisto in libera Y.
: P per spot, p/u, special position



KISSKISS

. -Nélla settimana del Festival intero palinsesto dedicato a

leve

- 'Ihterv_iste a cantanti in gara e ospiti direttamente da Sa

ﬂl’_@fT’

o

* Nella settimana successiva i brani in gara alzano gliascolti.

modulo SANREMO
O
14
- disponibile per giorni
“spot, p/u, fuori break 158
spot




giocatori

" visite sito
. social media
impressiQns

Una storia di successo per Il far

Che rappresenta a voglia di cond
CON crescite a dop

videre [espe

fasy game S
rienza di seguwe | Festival

femomeno sempre piu caplllare tra le fasce di pubblico

" millennial e Gen Z

nla clfra anche nel 2025

700.000.000

124.000.000

donne 717 25—44520_/"- |

3.600.000
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opportumta commermall reasons why
i . . =
| | BRAN DED. | I__ega Brandizzata Coinvolgimento attivo del bUbeiéo*
ACTIVITIES. Bonus Brandizzat Gamification e fidelizzazione.
| T Amphﬁcazmne Radio [talia Alto potenziale virale |
"SOCIAL- - Livestreaming, Feed, Bonus, Opportunita di branded content -
- . . ranta Odissey Elevataesposizione
.ADV R - s MH home page, MH countdown, Esperienza crossmediale . | |
el Fantalive (novita) Valore diassociazione af trend

~ _ONFIELD - PartyNight
A " - Gamesroom (novita)

vedi offerta dedicata
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A 3 : ~Tre editori, tre racconti .

 LaRac
- delFuori S¢
Dirette, interviste

- econcertilive dallalocation
~ storicadellHotelLondra
 edalnuovovillaggio
- fronte mare




15-21 febbraio

Svela
Sanremo
KIss KIsS

Il racconto
live

~ Tre editori, tre settimane dimusica

1-7 marzo

. a musica
vive in radio
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iniziative speciali

O M promium

™ . il

. tariffanetta€ .

" billboard 4"+4"

. orario' passaggi . .
. anteprima Sanrémo? 20.26-20.34 16+10 332.980.00
. Sanrémo ° 20.36-25.09/25.59 10+10 . 178.500,00 -
telep'rqmozione'GO'_' tariffa netta € -
. . orario’ passagqi |
Sanremo 2315 545

Torari indicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente, la finale lunedi pomeriggio

2Anteprima Sanremo Rai Uno dal 21al 28/2 per 8 serate, Rai Premium dal 25 al 28/2 e il 2/3

| 2.152.200,_00-

sono fatti salvi diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relativi accordi contrattuali -

e



[ Pubblicita L g
- offerta video linear ﬂlﬂl’m_‘#m . ‘

iniziative speciali

P
fuoribreak 15" - .= . -, " tariffanetta€? .
. posizione testa o coda - | modulo premiere modulo finale _ venditainlibera
o . _ - : orario' passaggi martedi+giovedi+venerd passagqi mercoled|+sabato- __passaggi ' ., Sabato”*
~ +Sanremol. - - 21.15 3+3 459.354,00 2+2  316.316,00 '
‘Sanremo2 . 21.45 3+3 492.394,00 2+2  334.656,00
Samremod . . 22.20 3+3 474.894,00 2+2  318.906,00
- -Sanremod4. . - 22.45 3+3 44269400 2+2  308.476,00
Sanremod - - 2335 3+3 361.004.,00 2+2  264.166,00 " .
Sanremo6 " 24.15 3+3 184.464,00 2+2  164.136,00.
.sanremo 7t - - 24.40-24.50 3+3 93.184,00 2+2  104.986,00
Sanremo8 © - 2500-25.15 3+3 61.824,00 2+2  91.056,00 |
‘Saaremochiusura:  26.00 .. 1+1 . 2116800

orari indicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente
’la tariffa di Rai Premium a passaggio € 2.058,00€ :
sono f4tt salvi d|r|tt| di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relat|V| accordi Contrattuah
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. Iniziative speciali

MI MPremlum - ‘

 special position 15

" {ariffa netta €2

posizione testao coda

modulo premiere

modulo finale venditain libera

o orario’ passaggi martedi+giovedi+venerdi passaggi mercoledi+sabato passagg_i i . sabato *
_ Sanremo 1 2115 3+3 423.878,00 2+2 29194200
- Sanremo 2 21.45 Shit 454.398,00 2+2  308.812,00
Sanremo 3 2220 3+3 438.368,00 2+2 29432200 @ - - - C
' * .« .Sanremo4 22.45 3+3 408.618,00 2+2  284.732,00
Sanremo5 2335 3+3 333.158,00 2+2 24378200 .
o e v g _Sanremo6 2415 3+3 170.128,00 2+2 151.452,00
Sanremo7 24.40-24.50 3+3 85.918,00 2+2 96.922,00
- Sanremos8 25.00-25.15 3+3 57.008,00 2+2  838.97200
o Sanremo chiusura 26.00

1+1 19.516,00

orari indicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente
’la tariffa di Rai Premium a passaggio € 1.876,00€
.sono fatti salvi diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relativi accordi Contrattuall



m ] m Premium

iniziative speciali

=
' golden minute 15" e ) e . tariffanetta€?,
posizione testa ocoda | modulo premiere V modulo finale =~
* ' . . orario’ passaggi martedi+giovedi+venerdi passaggi Fnercole(;li‘|+sabe-1;[o :
Sanrémo Start GM® 20.35 3+3  304.680,00 2+2 21462000 .
Sanremolnside GM® 2350 3+3 283.180,00 2+2 21812000« . S
Sanremo Goodbye GM?® o5 45 141 5906000

'orari indicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente ' : . -
’la tariffa di Rai Premium a passaggio &€ 2.060,00€ | . . ; @
. 3durata massima break 60" | - | )
sior]o fatti salvi diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relativi accordi contrattuall



B Pubblicita g
[ [ premium

tabellare |

. @
spot p/u 15" . tariffanetta €2

. . I | : orario’ passaggi martedi mercoledi-giovedi - venerdi e:,abato
Sanremor = 2115 1+ 145.237 22 118.00892  125.36792 - _149.652,62'
‘Sanremo2 . 21.45 f+1  160.69112 12389612 13199102 159.219:22
~Sanremo3 - . 22.20 +1 15333212 11653712 13199102 ~ 153.33212
Sanremo4 - 22.45 141 14523722 10770632 12168842 © _ 15333212

. “Sanremo5 . 2335 1+1 11653742  84.89342  104.02682 13861412
Sanremo6. . 2415 1+ 59.136,92 4147532 5545742 . 9740372 .
Sanremo’/ . 24.40-24.50 1+ 3117272 2013422 2749322  68.70362
~*Sanremo8 | 2500-25.15 1+ 18.662,42 14.982,92 1866242 ~ .62.08052
~Sanremochiusura 26.00 14 ' | 17.926 52

orari indicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente

’la tariffa di Rai Premium a passaggio € 1.736,72€ .
sono f4tt salvi d|r|1.'t| di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relat|V| accordi Cont‘rattuah



¥ Pubblicita .
‘ Rai} mlpre':muhﬁ '

tabellare - .

=
. spot 15" tariffanettae?

I Cw o orario' passaggi martedi  mercoledi-giovedi . - - - venerdi . sabato _
‘Samremodl. .. 2115 1+ 13203384 10728084 11397084 13604784
Sanremo2 2145 1+1 14608284 11263284  119.991s4 - 14474484
Sanremo 3 S 22.20 1+1  139.39284 10594284 . 119.99184  139.39284
~Sanremo4 - 2245 k3 132.033,84 97.914.84 110.62584  139.39284 ~ ~ °~ ° "
Sanremod . . ... . = 2335 1+1  105.942384 7717584 9456984 - - 12601284 . . .
'Sanremo 6 2415 1+ 53.76084  37.70484 ... 5041584 8854884
Sanremo7 " 24.40-24.50 +1 2833884 1830384 2499384 6245784 © - - - . .
Sanremo8 . ~ 25.00-25.15 1+ 16.965,84 13.620.84 16.96584- . 56. 436_84
Sanremochiusura ... - 26,00 14 s o g -

1oran indicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente

“la tariffa di Rai Premium a passaggio € 1.578,84€

" S0No fattl salvi diritti d| esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relat|V| accord| Contrattuall



tabellariparametrale

B W

O
standard Sanremo 2026
tabellare _iniziative speciali _
spot - p/u ‘ .
fuori break - special position fuori break
. golden minute spot - p/u special position - golden minute '
finoa 10", 60,00 5730 60,00 . 50,00
dat"a1s" - 70,00 66.90 7000 5000
- da'16"a 20" 80,00 80.00 80,00 - 100,00
da’31'a40" 140,00 140,00 14000 150,00 -
da 41" a 45" 170,00 170,00 17000 15000 -
da'46"a50" . 190,00 190,00 19000 . ND. . °
da51"a55" 220,00 220,00 22000 . N.D.
da 56" a 60’ 250,00 250,00 250,00 - N.D. .

©



B Pubblicita

| offerta video digital | )

modulo PREMIUM | massima focalizzazione sullevento live

ettimane’

live streaming L
.200.000
: 5 serate g =
: | video multidevice
. dal 23 febbraio vod : 755
_ all8 marzo puntate integrali, clip esibizioni, quota Rai*
ospiti, extra, conferenze stampa, - " 60.000
contenuti musicali tariffanetta€ -
50

- cpmnetto€ -+

*RaiPlay, RaiNews, Rai@YouTube - non consentiti tracciamenti



----

_ . live streamin

deEI 23 febbraio 5 serate 9
. all8 marzo

| vod
puntate integrall, clip esibizioni,
S ospitl, extra, conferenze stampa,
~dal 23 febbraio contenuti musicall
finoa 3 week canali ufficiali

su Vevo degli artistiin gara

*RaiPlay, RaiNews, Rai@YouTube - non consentiti tracciamenti -

'3

. settimane

950.000

ot video multidevice -

50"

~ quotaRal*

-
L] ™ & E

.42 1 .

cpmnetto €

.....



Pubblicité .

DOPOFESTIVAL | dal 24 al 27 febbraio

) - modulo domination cross screen

: piattaforma . : impaginazione contatti garantiti : clienti cpmcv€ tariffa netta €

tvllneare 6 fuori break da 15 5100.000 m.a><4 - 11 | 56 OOO
. EPICIY CTV | spot video multiscreen S . —
~_digital device live+vod su Dopofestival

*settimana digital diimpaginazione dal 23/02/2026 al 01/03/2026
nparametrazmne standard fuori break 30" | Contatti garantiti TV su 15-64 anni | Impression CTV rivalutate con CO- V|evv|ng IDX Ra| dit 4



Pubblicita

. DOPOFESTIVAL | dal 24 al 27 febbraio

O
- spot 15" tariffanetta €
orario’ passaggi
Sanremo Dopofestival 25.30-25.50 1 0.7/20,00
Sanremo Dopofestival B 26.00-26.20 1 3.710.00 .
Sanremo Dopofestival chiusura 26.10-26.30 1 " 2.800,00
- spot p/u15” tariffa netta €
| orario' passaggi
Sanremo Dopofestival 25.30-25.50 1 7.39200
Sanremo Dopofestival B 26.00-26.20 1 4.081,00
" Sanremo Dopofestival chiusura 26.10-26.30 1 3.080,00
special position 15" - tariffa netta €
— orario’ passaggi
Sanremo Dopofestival 25.30-25.50 1 8.064,00
Sanremo Dopofestival B 26.00-26.20 1 4.452.00
Sanremo Dopofestival chiusura 26.10-26.30 1 " 3.36000
billboard 4"+4" tariffa netta €
orario’ passaggi )
Sanremo Dopofestival BB 25.11/25.31-26.14/26.29 2 4.080,00 *

.sono fatti salvi diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relativi accordi contrattuali

lorari indicativi



MPubbllcﬂa oy
(oo E)

; | modu_lo Sanremo_ -

—©
_ tariffanetta€
. - passaggi spot p/u 15" spot 157 . fuori break 15”
: | RaiPremium . ' | 10 - | ‘
: . "Rai4 . 12
~_Radio Italla - R 84
' : | Radio Kiss KISS . i 49
) * ~ “SanMarincRTV .+ 10 | _
. Modulo S_anremo* 158 20.097 oo 18.270,00_ 21.924,00

*validita per due settimane (dal 22 febbraio al 7 marzo 2026)
Sono fatti saIV| d|r|tt| di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relat|V| accordi Contrattuah



individui | 15-24

ascolto medio

| 2.570.000
) .Speciéle&-‘:anre‘mo' . 5-500-000

medid gennaio

X

listino di periodo a sconto cliente

fonte: Auditel Total Audience | 2025



MPubbllcﬂa

M- Italic

dlretta

tariffanetta €

golden - 'anteprima
spot p/u spot minute fuori break billboard " billboard
15“ 15“ 15“ 15“ | 4II+4II 4II+4II
9 passaggi 9 passaggi 9 passaggi B S w
arotazione arotazione fuori break 5+5 passaggi 5+5 passaggi
nelle 5 serate nelle 5 serate 5 passagqi intesta/coda - -apertura/chiusura. apertura/chiusura
- . e (1/2 a puntata) (1/2 a puntata) laserata  albreak Sanremo delle 5 serate delle 5 Serate
) R Rai ltalia 1 Nord America 1.871,10 1.701,00 118125 221130 750,00 750,00
- Rai ltalia 2 Australia/Asia 1.386,00 1.260,00 875,00 1.638,00 ~ 600,00 600 00
Ral ltalia 3 Africa/ Europa 1.386,00 1.260,00 875,00 1.638,00 600,00 600,00.
'Rai ltalia 4 Sud America 187 .1 170,10 118,13 22113 75,00, 75,00

i simulcast coh Ia'diretta di Rai 1 e la differita di Rai Premium | l'acquisto della diretta implicall acqtjis'to della-replica
sono fatti salvii diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relativi accordi contrattuali
" a programmazmne degli spot pubblicitari su tutti i continenti implica una verifica dei dirittia Carlco degli |nserZ|on|st|



B Pubblicita

[ ¥ rtattia

: replica -

—©
tarlffa netta €
_ _ : . golden . 1antt-:-pru'na '
- —_ . - . caflim - spot p/u spot minute fuoribreak - billboard _ " billboard .
. . . : | x | _ 15“ 15“ 15“ 15.“ . 4||+4|| ) ” 4!|+4||
- ' ’ - . . 9 passaggi 9 passaggi 9passaggi - i e = -
arotazione arotazione fuori break 5+5 passaggi 5+5 passaggi
" nelle 5 serate nelle 5 serate 5 passaggi intesta/coda  apertura/chiusura  apertura/chiusura
| . | | (1/2 a puntata) (1/2 a puntata) laserata albreak Sanremo . delle 5 serate . dellg 5 serate
- Ral ltalia 1 Nord America . [RSYAR[S 1.701,00 1.181,25 2.21130 750,00 750,00
Rai Italia 2 Australia/Asia 1.386,00 1.260,00 875,00 1.638,00 ~ 60000 - 60000
; - - Railtalia 3 Africa/Europa - - - L T e
| - Rai Italia 4 Sud America 187.1 170,10 11813 22113 . 7500 - *75,00°

1|n simulcast con la diretta di Rai 1 e la differita di Rai Premium | l'acquisto della diretta implica 'acquisto deﬂa repllca
+ sopno fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor e ai partner in base ai relativi accordi contrattuali
la programmazmnedegll spot pubblicitari su tutti i continenti implica una verifica dei diritti a carico degli inserzionisti






tabellare e iniziative speciali agganciate allevento nella settimana del Festival con acquisto in libera

- tabellare
: - @
spot 30” fuoribreak 30”
tariffalorda €
' * _ 22-28 febbraio
. Sanremo 2 i 3.200,00 3.800.,00

Iniziative speciali

| ‘ ad point15” radiopromozione 30" +2bb
. " . — '_ tariffalorda €
: - | . e 2298 febbraio |
Sanremo — 3.150,00 8.400,00

e possibile acquistare la posizione P/S/U del cluster aumentando il prezzo a listino del 25% |

MRadiozi N | ‘



B Pubblicita

tabeltare Sanremo per due settimane | iniziative speciali agganciate allevento con opportunlta d| achLstare
. Slaa m@dulo per e offerte cross mediali, che in libera per le progettualita dedicate

tabellare
. | * | >
‘ spot 30” _top cluster 30”
' tariffalorda €
A _ _ . . _ 2'2-febbréib;7 rnarlZO' _
o . -Sar;1remo‘2. I S 2.500.00 | "Z.SOO,QO
Iniziative speciali. .
' | | UP 30” ~adpoint15” = . -
" : . . .' —— | - tariffalorda€ ' '

22 febbrai_o-? marzo

: S Listno™ - - — 4.000,00 ~1.800.00°

. épOssibiIe acquistare la posizione P/S/U del cluster aumentando il prezzo a listino del 25%



MPubbllcﬂa

tabeltare Radlo Kiss Kiss Sanremo nella settimana del Festival o
Iniziative speC|aI| agganciate all evento per | programmi che racconteranno Sanremo neIIe 3 settlmane

tabellare

N
spot30” - topcluster30”
""" _ tariffalorda €
..... . e 22-28 febbralo
Sanremo2 - slii 170000... . <= e 212500
iniziative speciali - - TR
UP 30” promoeremind7” - . billboard7”
- tariffalorda € -
T | e - 15 febbraio-7,marzo
Listino . 4.000,00 126000 ... 1.890,06 |

e pOSS|b|Ie acqwstare Ia posmgne P/S/U del cluster aumentando i prezzo alistino del 25% e la p08|2|one singola Con un aumerito-del 50%
- Listino soggetto a sconto evento - -



Offerta commermale
On air e online

KT%EI:S |
' ‘_Jlu_.-]u : .
- N
- .
37 -
“!‘:--“.!:.’
e Y & = |
N Y
audiospot flooraddisplay* @ floor ad video*
o ~ tariffaCPMalistino€
35,00 B .- 2500,

- *_Fllo'or ad display e Floor ad video disponibile per RaiplaySound.it e radiokisskiss.it
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