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http://www.raipubblicita.it/multimedia/ciclismo2026timeline/index.html




MPubblicitc‘:

Storia, prestigio e tradizione sulle strade d’Europa

T @

TOTAL VIDEO TOTAL AUDIO

. Radiol Pla
m p. m Sport m Play m Radiol m e SOu}"d

dal 7 marzo al 10 ottobre



EJ,/

Otto mesi ad alto tasso adrenalinico

m Sport

RaiP:

Raif

data evento mPlav
sabato 7 marzo Strade Bianche Women Elite 0.30 1.30 14.00 17.05 12.00 14.20
Strade Bianche
lunedi 9 marzo Sitlo di Co 730 1030 1500 1550 @ 13.05 16.05
Lido di Camaiore (crono)
martedi 10 marzo g maiore 730 1030 @ 1500 1550 1305 16.05
San Gimignano
3
mercoledi 11 marzo [ | Cortona 730 10.30 = 1500 1550 . 13.05 16.05
Z_CE Magliano de' Marsi
2
giovedi 12 marzo| & Tagliacozzo 730 1030 15.00 1550 | 13.05  16.05
—~ Martinsicuro
e
as .
venerdi 13 marzo ey Marotta-Mondolfo 730 10.30  15.00 1550 @ 13.05 16.05
Mombaroccio
Sbato Tinarzo B 20 Severino Marche 1500 15.50 | 13.05 16.05
Camerino
: Civitanova Marche
domenica 15 marzo San Benedetto del Tronto 0.45 3.45 14.45 15.50 13.05 16.05
domenica 15 marzo Trofeo Binda 15.50 17.00
sabato 21 marzo Sanremo Women 12.30 14.00 14.00 17.15 10.00 17.15
Milano-Sanremo 10.00 14.00
domenica 12 aprile Parigi-Roubaix femminile 16.00 17.50
Parigi-Roubaix 13.00 14.50 14.50 17.50
domenica 26 aprile Liegi-Bastogne-Liegi 13.15 14.50 14.50 17.50
Liegi-Bastogne-Liegi femminile 16.45 17.50
domenica 5 luglio Maratona dles Dolomites 06.15 12.00
sabato 3 ottobre Girodell’Emilia 14.00 17.10
Europei su strada: Elite donne
domenica 4 ottobre L'Eroica 09.40 12.00 09.00 09.40
martedi 6 ottobre Tre Valli Varesine femminile 11.00 12.40
Tre Valli Varesine 15.25 17.00
Europei su strada: Staffetta MX
sabato 10 ottobre Il Lombardia 10.25 14.00 14.00 17.10

per presidiare RaiSport usare break di periodo

O



MPubblicitc‘:

MilanoSa

/ &5\
Nrem

Un pubblico presente e appassionato

share %

12,5

ascolto medio

1.490.000

¢\ ILombardia />

O\ A
AL

share %

7,8

ascolto medio

760.000

Rai:

iINndividul

uomini

uomini 25+

consumatori

uomini consumatori

consumatori di alto livello

share %

11,8

17,8

18,2

12,6

17,2

14,1

affinita

153

157

107

147

119






~ 7.300  11.900

"""‘""ln : = Sono fatti saIV| gl| eventuali diritti a favore degli sponsor

Per le normee > e condizioni di vemdﬂta fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita
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MPubblicitc‘:

[__q- . Opportunita commerciali

. m Play m News.it

TOTAL VIDEO

Maggiore visibilita acquistando insieme:

",
''''''''

la libera sportCTV

.

la libera sport dic

nelle settimane coinvolte dallevento

S1 puo completare la pianificazione aggiungendo la diretta streaming della competizione se trasmessa dalle reti generaliste
Sono fatti salvi gli eventuali diritti a favore degli sponsor
Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita



MPubblicitc‘:

Sponsor

< CREDIT .r"'h“ e . "
==X AGRICOLE TUDOR Mo IF rrenirasss LIVIGNS: KOMETA / < COLNAGO
B ,,,;;.
presenting sponsor official timekeeper official tyre official green carrier official bike
top sponsor
sponsor —

5 TRENITALIA sportful valsir

G IEROAIE LD ZTATO [T

official fresh food partner

-
et G2, cecerc® TISSOT  capgoninied

SWIESE WAILCHES SINCE 1853

ﬁDSTII-( ﬁ

TotalEnergies

gare ASo

Sono fatti salvi i diritti riconosciuti agli sponsor dellevento e gli obblighi/limitazioni stipulati da Rai con gli organizzatori
Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita
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TOTALVIDEO TOTAL AUDIO

' B

Rai Pl Rai [T Rai P LV Rai REC TR N Rai iswrdll Rai e 9

' dall'8 al 31 maggio










‘chilometri

3.459,2

NP

*"'x_.j " o \ | ‘.- , >
| #ii(ﬂ i e Al ,—ril

iy b Sy ,I"' ¥ ;/F" .

- chilometrimed

164.7

metri di dislivello

49.150



MPubblicitc‘:

e Ey s

- Programmazione

Rai:

Giro Mattina* Giroindiretta* Giro all'arrivo* Processo alla tappa*
ore 12.00 circa ore 14.00 ore 16.15 ore1/15
[ | [ ] [ | - | LN -l — [ | [ ]
Prima diretta* TGiro* Giro Notte*
ore 13.00 circa ore 20.00 circa ore 23.50 circa

m Sport

*lpotesi di programmazione
| nomi delle rubriche e gli orari possono essere suscettibili di variazione
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share % ascolto medio LSlive o c

2,5 255.000 5.500.000 =

media eventcl
share % ascolto medio

12,3 1.260.000

Giro aII’arrivoI
share % ascolto medio

18,3 1.640.000

" | |
Fergt,e AL ta&ge,t |ndIVIdUI
| Ra|2 mclude Glro Diretta e Giro allArrivo; Rai Sport mclude Glro M‘éttlna e Giro PrimaDi |




¥ Pubblicita %
@ Il pubblico di RaiPlay premialaCTV

TOTAL VIDEO

smartphone

33%

LSlive +ondemand |
8.500.000 S

=] Y . !‘ - o

My
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TOTAL VIDEO
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share %

individul

uomini

uomini +25

consumatori

consumatori di alto livello

uomini consumatori

0 allArrivo, affinita espréesainindice di conc

entrazio édl ascolt®
: CSE A+MA+M — consumatori e

di alto livell

%‘SEAH\AA o

1

IdX affinita
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Apporto digital sempre piu importante
con ottimi risultati sui giovani

TOTAL VIDEO
- - M

/ share % NN \ | P A -

-,
7 Giroarrivo

B mediaevento

+

individul 15-34




MPubblicitc‘:

m— Ascolti premianti in ogni fase della competizione
ay: :
il 3 - dal9al16 maggio 2025

TOTAL VIDEO

i F-_ ¥ LK) , iR, - gt

Castel di Sangro - Tagliacozzo

16 maggio
ascolto medio ascolto medio :
1.020.000 1.270.000
share % share %
iIndividul uomini INndividul uomini

12,6 18,0

51 |

10,1

L 14,7

.....
T




[P Pubhlicita

—] * Ascoltipremianti in ogni fase della competizione
ST | . _
- dal 17 al 24 maggio 2025

m . Treviso-Nova
ascolto medio ascolto medio

1.250.000 1.470.000

share % share %
INndividui uomini iINndividui uomini

11,7 16,9 12,9 17,3
A

_— N fonte: Auditel

b

TOTAL VIDEO \ X

se siwver
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[Mpubblicita |/ 7
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’__ﬁ. ~UAscolti p’remmnhm ogm fa;

e

,

~ - ~
TOTAL VIDEO

= VL

Verrés - Sestrier

ascolto medio ascolto medio

1.500.000 2.100.000

share % share %
- individui uomini individui uomini
14,9 21,5 17,8 26,2
s ; ;'f_ .



MPubblicitc‘:

] Un’'offerta adatta a qualsiasi esigenza

o)
m p. m Sport m News m Play m Radiol

TOTALVIDEO
Premium short break Iniziative speciali Brand integration
grande visibilita con break brevi split screen | inspot | top legata ai valori
nel corso della diretta e allitinerario dellevento

b

Crossmedialita e multi screen
copertura dellevento con massima flessibilita

Sono fatti salvii diritti degli sponsor dellediverse manifestazioni previstidagli accordi stipulati tra Rai e gli organizzatori degli eventi
Per le norme e condizioni diwendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita




4

sigla sigla sigla ' _ emium sigla
apertura chiusura apertura shortbreak1 | | shortbreak2 chiusura
antepr'ff'na 1 anteprima?2

Tappa [14.00-17.30 Processo alla tappa f 7.30-

y.

diretta arrivo winner premium || sigla premium sigla
short break Qiro apertura short break Giro chiusura
winner Processo

TGiro | 22.00-22.45 Giro notte | 00.00-1.00 replica tappa

Sp

sigla sigla sigla sigla
apertura chiusura apertura chiusura
premium short break
Arriva il Giro

Impaginazione in via di definizione, suscettibile di eventuali modifiche



Impaginazione"

o8 arrivo
winner brgak
Iro
TOTAL VIDEO bréak | orocesso billboard
- - &iIro  billboard
split  inspot  winner 3 ol L
_ screen  winner 2
INSPOt  winner
split  inspot winner 5 .
screen  arrivo 2 2= -
inspot arrvo 1 e
braric arrivo 1 - T
L -
preak o0 billboard A
break Giro 52 1 -
oreak . G0 diretta3 e 5
e diretta 2 ot -
diretta L curva d’ascolto
billboard - In crescita
. winner
sigla
Giro diretta Giro arrivo Giro winner
14.00-16.15 16.15-16.45 16.45-1715

Impaginazione in via di definizione, suscettibile di eventuali modifiche




spot video

spot video

Immagini a titolo esemplificativo



venerdi

maggio

3

12 Nassebar-Burgas

sabato

9

2¢ Burgas-Tarnovo

domenica

10

32 Plovdiv-Sofia

lunedi

11

42 r|p0OSO

martedi

12

52 Catanzaro-Cosenza

mercoledi

13

62 Praia a mare-Potenza

giovedi

14

/¢ Paestum-Napoli

venerdi

15

82 Formia-Blockhaus

sabato

10

92 Chieti-Fermo

domenica

17

102 Cervia-Corno alle Scale

lunedi

18

112 riposo

marted]

19

122 Viareggio-Massa TUDORITT

mercoled]

20

132 Porcari (Paper District)-Chiavari

giovedi

21

142 Imperia-Novi Ligure

venerdi

22

152 Alessandria-Verbania

sabato

23

162 Aosta-Pila

domenica

24

172 Voghera-Milano

lunedi

25

182 riposo

martedi

20

192 Bellinzona-Cari

mercoledi

o

202 Cassano d’Adda-Andalo

giovedi

28

172 Fai della Paganella-Pieve di Soligo

venerdi

29

182 Feltre-Alleghe (piani di Pezzé)

sabato

30

192 Gemona del Friuli 1976-2026- Piancavallo

domenica

31

202 Roma-Roma




MPubblicitc‘:

Politica commerciale
tv digital radio

modalita di vendita 21 tappe presidio settimanale con taglio suggerito Impression 4 percorsi con ad point, station break,
divise in bronze, silver, gold suddiviso in bronze, silver, gold Promo Sponsorizzati
copertura settimanale con moduli sport pack

cpg netto uomini

) : tabellare e spot flash

m . 2100 m oy m LR spot video multidevice m Sgspo’ a copertura di tutto [evento
Play pianificazione in ros

m 2 m Sport 2.000 Sound su formato audiospot

50%
sconto evento
9% 9%
promozione acquisto 7 tappe promozione acquisto intero evento

bronze, silver, gold
per p/u, fuori break, special position

10% promozione crossmediale acquisto di un modulo su ty, digital, radio

Offerta condizionata alla stipulazione del contratto dacquisto dei diritti di trasmissione, in via di definizione



L
"‘:l + _ tabellare
tappabronze tappa silver

rubriche orario modulo a modulo b modulo a modulo b modulo a

Prima diretta 1 12.00 120 1 1 1
Prima diretta 2 13.30 120 1 1 1
Giro diretta break 1 14.20 120 1 1 1
Giro diretta break 2 14.45 120 1 1 1
Giro diretta break 3 15.30 120 1 1 1
Giro arrivo 16.15 120 1 1 1
Giro winner 17.20 120 1 1 1
Giro processo 17.45 120 1 1 1

T Giro 20.00 120 1 1 1

) totale passaggi ) 4 5 4 5
¥ tariffa €

Raif

TOTAL VIDEO

tappagold

modulo b

ASS

break 30"

23.570

21.650

33.770

30.950

44.270

37.650

p/u 30"

28.927

23.815

37147

34.045

48.697

41.415

special position 30"

28.284

25.980

40.524

37.140

563.124

45.180

fuori break 30"

30.641

28.145

43.901

40.235

5% 561

48.945

il 3fmaggio | non sarannotraémessnb ak

.
11100 . SUl
HPVUIL LG

¥
¥ ¥

e

a diretta 1e Prima diretta 2
@una promozione d

| 10% su tutti 1 mezzi
_2@% | Sono faI{LI al L dmttl degli spons&r

vistidal contratto tra R
4 orﬁheecg)ndlzmﬁldlvendlt ‘

.........
D

\ |%nge orgar@tré

"l “T.ﬁ“l"""m-;-.




tabellare 30"

p/u30" 6,8 6,3
special position 30" 7,0 6,4
fuori break 30" 7,3 6,8

I-h'|

DT



.":‘_:‘_ . 'q_':_ E-'-.. - r.‘;I ; . _"Il A ' .-':.. F :
o ;{1* L ¥
e B e

g i i

|
Mz -

split 15" iInserimento tariffa € grp uomini modulo

t bronze silver gold bronze silver goid

Arrivo / 51.800 94.500 114.800 19,9 24,0 26,5
Winner / 60.200 102.900 138.600 20,7 24,8 29,8

inspot 10" Inserimento grp uomini modulo
bronze silver gold bronze silver gold

Modulo 7 tappe Arri 7 28.700 60.900 81.200 182 240 2872
tariffa € - ' | | | | ,

Winner 7/ 38.500 66.500 89.600 21,5 25,7 29,8

y top 15" inserimento grp uomini modulo
bronze silver gold bronze silver gold

7/ 81.200 = 121.100 153.300 22,4 27,3 30,6

Winner

e 4 e T Tor LN
| T, i R T - i A T

ugimoduilt UlmeZZI tv/d|g|taP/rad|op : promOZIone del10% su tuttiimezzi
=‘*L.‘ Sovrapppezzo del 20% | Sono fatti Salyidiritti | degli sponsor previsti dal contratto tra Rai
Jita fér€ rifefmento al sito: www.raipubbliCita. |t/IegaI/#nor?n ong=|2|on|d|vend|ta

N :

lente organizzatore = Lw

4 B g ' ==

et Ry
...............................................
o e -.:.:-.;.:. - s i o - g e - r :_.r_. g -y :,.::___._, x) e T i - b 4 W -, o o N e
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o | e



i F .

mmmmm

252 sigle

IN testa e coda delle trasmissioni dedicate

Per le norme e condizioni di vendita fare rifermento al sito: Www.raipubblicita_.i_t_:/f'i:

=
=
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TOTAL VIDEO \ s

, Otaglio suggerito
=" = tappe formati impression tariffanetta€ CPMnetto€
X Bronze 8-15Maggio 7 375.000 15.000 40
Silver 16-23Maggio 7  SPotvideomultidevice 375.000 15.000 40
Gold 24-31Maggio 7 375.000 15.000 40

Otaglio suggerito: si pud pianificare anche un numero diverso diimpression

‘/ i X F |
"4 ¥ Offerta Cond|Z|onata alla stipulazione del contratto dacquisto dei diri d’asmissione, in via di defi
ey -\ Promozione del 5% per lacquisto dei pacch i digil@ sullintero evento |
impag |naZ|one sulla airetta avverraneisoli gi sole fasce o‘arlegIl | prog@mmazione tv d egare e de
N Sono fatti salvi | i , :
Per le r‘Torme ebondmonl dives arefriiermento al sito: www.ral




adpoint

adpoint

adpoint

adpoint

adpoint

L

adpoint

adpoint

adpoint

Fasi finali e commenti dalle 16.30 alle 17.35

spot flash Ispot flash

break

adpoint

e,
..............

adpoint

break

adpoint

S .



MPubblicitc‘:

——

b Offerta commerciale P
: Play g/
TOTAL AUDIO m Radio l Sound j
Moduli
Modulo domination (massimo 1cliente)  dal3al 31 maggio Modulo gold (massimo 3 clienti) dal 3 al 31 maggio
On air On air Online
82 station break 5™ Online 82 station break 5™ 300.000 impression audiospot
32 promo sponsorizzati 5™ 700.000 impression audiospot 32 promo sponsorizzati 5™
40 ad point 15" 150.000 impression floor ad 40 ad point 15"
21 spot flash 15"

€ 96-190 lordo listino € 62 -940 lordo listino

Sport pack (massimo 2 clienti) dal 32l 30 maggio
40 passaggi 15"

€ 13 _ 800 lordo listino

lpotesi salvo venduto
* | formati station break e promo sponsorizzati prevedono 2 clienti per punto ora __‘ —




b |
.
h
F
y

Pubblicité

Tabellare

(GiroD'Halia (massmogcient)  wouoeso  Giroflash (massmotclente) | sbamesel

42 passaggi spot tabellare 30" 21 passaggi spot 15°

- (642000000 €21.00000we D

Ipotesi salvo venduto
Tabellare +25% P/U
S

|!I .



MPubblicitc‘:

ity
i

@ Offerta commerci B
\f

TOTAL AUDIO

Branded content La Rosa delle Eccellenze

Official brand (massimo 1cliente) dal 8 al 31 maggio Vertical partner (massimo1cliente apuntata) dalgal3imaggio
numero puntate: numMero puntate:
21 pillole originali + 21 ribattute 1 pillola originale + 1ribattuta

€ 93-000 net net” € 8-800 net net*
Official brand (massimo 1cliente) dal 8 al 31 maggio

21 pillole originali + 21 ribattute
estensione branded content podcast

€ 115-000 net net”

lpotesi salvo venduto
*cdp inclusi



MPubblicitc‘:

top sponsor
sponsor

official
partner

_@_TIA®

& Qeoportuniialy

(mediolanyim

maglia azzurra maglia ciclamino

iF -
!f FTRENTTALIA

el PR LY

stage winner & official official tyre

green carrier

cetilar
NUTRITION —HIMANO

official nutrition partner

' KOMETA,

3:. i

official pasta

(3 CONAD

maglia bianca

I l ITALIA.IT

E AT ALY

official partner

TUDOR O

official timekeeper

official chocolate

casmreLsl

volsir

Princibalxi# sponsor Giro d’ltalia 2026

autostrade _& =i

per I'ltalia

LACRETANA

Lacgua pi beggers o Earops

official moto

sara ()

ti assicura

official water official insurance

I"TZ\

AIRWAYS

official airline




MPubblicitc‘:

Leccellenza del ciclismo al fem

Tr @

Sy

TOTAL VIDEO TOTAL AUDIO

Radiol Play
Sport Sound

[¥2 [ sport [Friay [P Rradior [

dal 30 maggio al 7 giugno




)

birod'talia

WOMEN

3

m

chilometri totall

1.153,7

'CESENATICO

regioni

6

Emilia-Romagna
Veneto
Friuli-Venezia Giulia
Trentino-Alto Adige
Lombardia
Piemonte

metri di dislivello

12.500
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Demi Vollering | FDJ United-Suez
3 medaglie mondiali, 1 Tour de France, 1 Vuelta a Espana, 3 classiche del nord

Elisa Balsamo | Lidl-Trek
3 medaglie mondiali su strada e 5 su pista




M Pubhlicita &

data
sapbato 30 maggio

domenica 31 maggio
lunedi 1 giugno

martedi 2 giugno

A mercoledi 3 giugno
giovedi 4 giugno

venerdi 5 giugno

A sabato 6 giugno
A domenica 7 giugno

Il calendario

Rai:

tappa
Cesenatico-Ravenna

Roncade-Caorle

Bibione-Buja

Belluno-Nevegal

Longarone-Santo Stefano Di Cadore
Ala-Brescello

Sorbolo Mezzani-Salice Terme
Rivoli-Sestriere

Saluzzo-Saluzzo

inizio
17.00
14.00
15.45
14.40
15.45
15.45
15.45
15.30
15.45

fine
19.00
15.20
18.00
16.50
18.00
18.00
17.35
17.50
17.50

o

birod'talia

WOMEN




O
Girotal

Per ogni tappa sono previsti billboard in apertura e chiusura del collegamento,
break nel corso della gara (ultima ora) e top a pochi chilometri dall’arrivo

tabellare 30" 9 52.000 10,6
prima/ultima 30" 9 57.420 10,6
special position 30" 9 62.640 11,0
fuori break 30" 9 67.860 11,5

top 15" 9 51.300 13,8

pilboard  APertura 9 44 54, 17,0

chiusura 9 R S




birod'ltalia

WOMEN

nelle settimane
colnvolte
dall'evento

la libera
sport

CTV

Sipuo completare la pianificazione aggiungendo la diretta streaming della competizione se trasmessa dalle reti generaliste

Sono fatti salvi gli eventuali diritti a favore degli sponsor
Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita



B Pubblicita

=

b

TOTAL VIDEO

top sponsor

T UDDR O @ -.':""-. el .
FINDT GRIGID DO

CITROEN DELLE VENEZIE
official timekeeper official mobility partner official wine

__ I J[ \ (mediolantm I"TZ\

rF Dppnrl:un fmh AIRWAYS

international partner maglia azzurra magliarossa

Casiiecdu

SHIMANOD L AURETANA B | Best Western

Hatels & Resorts

(Ontinental mauiar || [ RS
official tyre [H”

L'scqua pid leggera d'Eurcpa

official water

Sono fatti salvi gli eventuali diritti a favore degli sponsor
Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita
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chilometr

3.333

i,

\

mn“ PARIS champs-Elysées
Gimancne o fulse]
f
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Tour indiretta Tourallarrivo Tour replay .

Anteprima Tour Tour di sera Tour di notte
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anteprima Tour Tour Tour | Tourdisera Tourdinotte
Tour in diretta all'arrivo replay (45') (45')
programmazione sequenziale (orainizio) fino 18.00

sabato 4 luglio 12 Barcellona > Barcellona 17.20 18.15 19.16 (24") 20.30 0.20
s domenica 5 luglio pa Tarragona > Barcellona 14.40 16.40 17.42 20.00 23.50
lunedi 6 luglio 32 Granollers > Les Angles 13.30 14.30 16.05 17.06 20.00 0.00
martedi 7 luglio 48 Carcassonne > Foix 14.40 16.30 =35 20.00 0.00
mercoledi 8 luglio 528 Lannemezan > Pau tbd 16.45 17.46 22.00 0.00
giovedi 9 luglio 62 Pau> Gavarnie-Geéedre 13755 14.30 16.30 17988 20.00 0.00
venerdi 10 luglio 74 Hagetmau > Bordeaux 14.40 16.25 17.24 22.00 0.00
sapato 11luglio 82 Périgueux > Bergerac 14.40 16.30 14388 20.00 0.00
domenica 12 luglio 92 Malemort > Ussel tbd 16.55 17.57 tbd 20.00 0.00

lunedi 13 luglio  riposo
martedi 14 luglio 102 Awrillac > Le Lioran 14.45 16.30 17.29 20.00 0.00
mercoledi 15 luglio 112 Vichy > Nevers tbd 16.40 17.40 20.00 0.00
giovedi 16 luglio 128 Circuit Nevers Magny-Cours > Chalon-sur-Sadne tbd 16.40 17.42 20.10 0.00
venerdi 17 luglio 132 Dole > Belfort 14.35 17.00 18.00 tbd 20.40 0.00
sabato 18 luglio 142 Mulhouse > Le Markstein Fellering 14.45 16.35 PI3SHD 20.40 0.00
domenica 19 luglio 158  Champagnole > Plateau de Solaison 14.45 16.55 17.56 tbd 20.00 0.00

lunedi 20 luglio  riposo
martedi 21 luglio 162 Evian-les-Bains > Thonon-les-Bains 14.00 16.45 17.47 20.00 0.00
mercoledi 22 luglio 178 Chambery > Voiron 14.50 16.25 17.27 20.00 0.00
giovedi 23 luglio 182 Voiron > Orciéres-Merlette 14.00 16.25 NG 285 20.00 0.00
venerdi 24 luglio 192 Gap > Alpe d'Huez tbd 16.40 743 20.00 0.00
sabato 25 luglio 202 Le Bourgd'Oisans > Alpe d'Huez 13.00 14.00 16.00 @ 57 tbd 0.00
domenica 26 luglio 212  Thoiry > Parigi Champs-Elysées .55 18.40 19.41 (50") 0.00
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MPubblicitc‘:

-Un evento che appassiona tutti, ovinque , *

share % ascolto medio

1.020.000
15,8 1.325.000

m % media evento 1 1 , 6

Tour all’arrivo

LS live + on demand

mPlav 6-000-000 | }

fonte: Auditel target individui | total audience
Rai 2 include Tour diretta e Tour allarrivo; il traffico RaiPlay include il Tour de France e tutta la programmazione correlata ___‘ T
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\ ascolto medio ascolto medio 1.060.00 ascolto medio 1.150.000
e \"ﬁ share share 12,4% .~ share 12,6% A,
S \ ANRA
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share uomini share uomini 20,4% ~ share uomini 20,4% N\l




mi—eﬂﬁ—ﬁ——t

[__ql Un pubblico maschile e pregiato

)\
TOTAL VIDEO \ p.

share %

indice affinita

11,6

iINndividul

uormin / 18,6 163
Lomini 25+ / 19,0 166

consmto 12,4 107
consumatori dialto livello / 14,3 123
uomini consumatori / 17,8 155

fonte: Auditel, media Tour diretta e Tour allarrivo, affinita espressa in indice di concentrazione di ascolto | consumatori: CSE A+MA+M - consumatori di alto livello: CSE A+MA
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MPubblicitc‘:

Un successo su tutti gli schermi
Ascolto iIncrementale da digital device

media evento +8,9%
B Tourallarrivo

+8,6% +8,8%
+7,4% +7,7%.
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vs 2024
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top winner

break break break break

15.10 15.40 16.00 16.45

F ww | |
Inspot iInspot iInspot
h diretta arrivo winner
sigla N sigla 16.05
¢

. | partenza arrivo
: 14.45 16.00 16.45 17.30

orari indicativi

.........
|||||
_____

{Rai Sport: 1 break prima della trasmissione Tour d| seraalle ore 20 00)
ﬁmllboard e sigle abpma&e a tutte le trasmissione d Ifour
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promozione crossmediale
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promozione tv |
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-5% per Iacqwsto di tappe consecutive di tabellare p/u speC|aI posmon e fuorlbreak
moduli Bronze, Silver, Gold
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sceltapuntooratv /= 0y }i

+20% sceltaprogramma
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promozione digital
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TOTAL VIDEO

Bronze Silver
rubrica orario indicativo
mz break Tour diretta 14.50 1 1
break Tour diretta 15.30 1 1
break Tour arrivo 16.10 1 1
break Tour winner 16.45 1 1
break Tour processo 17.15 1 1
[¥] sport break Tour di sera 20.00 1 1
totale passaggi al giorno
0 0 6
tariffa €
tabellare 30" 48.600 75.000 85.300
orima/ultima 30" 53.460 82.500 93.830
fuori break 30" 58.320 90.000 102.360
special position 30" 63.180 97.500 110.890

A

la rubrica Tour di seranon € prevista il 25 e 26 luglio
promozione -5% per lacquisto delle 7 tappe dei moduli Bronze /Silver /Gold
sono fatti salvi 1 diritti degli sponsor previsti dal contratto tra Rai e 'Ente organizzatore
per le norme e condizioni di vendita fare riferimento al sito: www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita

-




Pubblicita

Listino

Bronze Silver Gold
' RC’i - rar|o mdlcatlvo passaggi tariffa €

" Bronze Silver Gold
o orarioindicativo  passaggi tariffa €
diretta S 00 - 35.7000 44100 57.400

.....
b

| +20% s;geltajrca ricalp unto ora
I| ora e |1passagg| potrebbero varia funzione del palinse
S sor previsti dagg{accorm stipulati tra Ral e l'orga

i

Rai ]

e%é)re dellevento

Zio mdlvendltafare rlferlme o,,..m '_]Pub§)|fc|ta___- 4 ¢ &




Offerta commerciale

Rai L%

Visibilita multidevice

Otaglio suggerito

tappe formati impression tariffanetta€
Bronze 3-10 luglio 14 325.000 13.000
Silver f48luglo 7  SPotvideomultidevice 325000  13.000
Gold 19-26 luglio 7 325.000  13.000

Otaglio suggerito: si puod pianificare anche un numero diverso diimpression

10% promozione crossmediale acquisto di un modulo su tv, digital, radio

Offerta condizionata alla stipulazione del contratto d'acquisto dei diritti di trasmissione, in via di definizione
oy Promozione del 5% per lacquisto dei pacchetti digital sullintero evento
wsulla diretta avverra nei soli giorni € nelle sole fasce orarie di programmazione tv delle gare e dei programmi accessor|
Sono fatti salvi i diritti degli sponsor previsti dal contratto tra Rai e I'ente organizzatore
@ norme e condizioni di vendita fare rifermento al sito: www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita
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GRPs modul:
TOTALVIDEO '\ i A MZ
- H-“‘F’ uomini 15-64 0554
Yo W (o - :,I Bronze Silver Gold Bronze Silver Gold Bronze Silver Gold
-:;_ B ¢ tabellare 30" 10,8 12,5 13,2 3,3 3,8 4,0 1,9 2,2 2,3
' \ o - prima/ultima 30" 10,8 12,5 13,2 3,3 3,8 0) 1,9 2,2 2,3
*_-_H' - S8 special position 30" 11,2 12,8 13,6 3.4 3.9 4.1 2,0 2,3 2,4
A\ fuori break 30" 11,7 13,5 14,3 3,5 4,0 4,3 2,1 2,4
'“-x inspot 10" uomini
- Bronze Silver Gold
diretta 17,7 18,6 19,6
arrivo 18,6 22,4 23,3
winner 20,5 24,2 25,2
top 15" uomini
Bronze Silver Gold
winner 20,5 24 .2 26,1
billboard uomini :

winner

L‘ A

aipubblicita. |t/Iega‘#

rsm‘éecondlzmmdwendlt

S e



Impaginazione

m Radiol

adpoint spot flash 15" adpoint

> 1700 17.25 18.00 Y

le posizioni di rigore garantiscono la massima visibilita del comunicat
alla diretta delle fasi salienti siaggiungono | collegamenti allinterno dei gr e di domenica/sabato sport




pfferta commerociale

m Radiol

Iniziative speciall

adpoint € 1 8.900

42 da 15" (2 per tappa)

spot flash 15"
rubrica di vendita passaggi per tappa totale passaggi periodo tariffae

Tour de France spot flash A 1 % 4 10 luglio 7.000
Tour de France spot flash B ] v 11-18 luglio 7.000
'our de France spot flash C | ] 4 19-26 luglio 7.000

gt 3 S | | =W <7 F = Ry, \ T 1L
Completa lofferta sethmanale [¢) Sport Pack A/ BSO adpomt da 15" —tariffa a Ilstmo €13.500* |

......
............

1 ipotesisoggettaa vqh&f disponibilita
| fom‘ullsoggettlavanazmnl ug@ite il periodo es’uvoi ‘

___________

.....
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Sponsor

%L E.Leclern®

i T
sHimAno %% Cppinid N TIS.EOT
sponsor ——— SWISS WATCHES SIMCE 1853
official sponsors

S H o O

Groupama
Tourtel @ Kahoot!

orirep JULES Adecco sodexo  Danette

official
supplier
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