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MPubblicitc‘:

Storia, prestigio e tradizione sulle strade d’Europa

T @

TOTAL VIDEO TOTAL AUDIO

. Radiol Pla
m p. m Sport m Play m Radiol m Sport SOu}"d

dal 7 marzo al 10 ottobre



Otto mesi ad alto tasso adrenalinico

m Sport

Raip:

Raif

Rai 20

sabato 7 marzo Strade Bianche Women Elite 0.30 1.30 14.00 17.05 12.00 14.20
Strade Bianche
lunedi 9 marzo Litlo di CapRIOEs 730 1030 1500 1550 @ 13.05 16.05
Lido di Camaiore (crono)
martedi 10 marzo g maiore 730 1030 1500 1550 1305 16.05
San Gimignano
3
mercoledi 11 marzo (| Cortona 730 10.30 1500 1550 | 13.05 16.05
Z_CE Magliano de' Marsi
<
giovedi 12 marzo| & Tagliacozzo 730 1030 1500 1550 | 13.05  16.05
—~ Martinsicuro
e
o .
venerdi 13 marzo fig Marotta-Mondolfo 730 1030 1500 1550 1305 16.05
Mombaroccio
sabato 14 marzo il >2n Severino Marche 1500 15.50 | 13.05 16.05
Camerino
: Civitanova Marche
domenica 15 marzo San Benedetto del Tronto 0.45 3.45 14 .45 15.50 13.05 16.05
domenica 15 marzo Trofeo Binda 15.50 17.00
sabato 21 marzo Sanremo Women 12.30 14.00 14.00 17.15 10.00 17.15
Milano-Sanremo 10.00 14.00
domenica 12 aprile Parigi-Roubaix femminile 16.00 17.50
Parigi-Roubaix 13.00 14.50 14.50 17.50
domenica 26 aprile Liegi-Bastogne-Liegi 13.15 14.50 14.50 17.50
Liegi-Bastogne-Liegi femminile 16.45 17.50
domenica 5 luglio Maratona dles Dolomites 06.15 12.00
sabato 3 ottobre Girodell’Emilia 14.00 17.10
Europei su strada: Elite donne
domenica 4 ottobre L'Eroica 09.40 12.00 09.00 09.40
martedi 6 ottobre Tre Valli Varesine femminile 11.00 12.40
Tre Valli Varesine 15.25 17.00
Europei su strada: Staffetta MX
sabato 10 ottobre Il Lombardia 10.25 14.00 14.00 17.10

per presidiare RaiSport usare break di periodo

O




MPubblicitc‘:

Un pubblico presente e appassionato

Rai:

share %

12,5

ascolto medio

1.490.000

)

MilanoSanremo

share %

7,8

ascolto medio

760.000

¢\ ILombardia />

O\ A
AL

iINndividul

uomini

uomini 25+

consumatori

uomini consumatori

consumatori di alto livello

share %

11,8

17,8

18,2

12,6

17,2

141

affinita

153

157

107

147

119



Ly collocato negli ultimi minuti di gara
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Milano-Sanremo

7.300 11.900

speci;'al 2
fuori break position
! 30!! 30|| K :

7.150 6.600

. F I 5
i L _:._:1 , S . . . o :
-~ 4_1‘,!‘5 < Sono fatti salvi gli eventuali diritti a favore degli sponsor

Per le norme e condizion di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita



MPubblicitc‘:
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Opportunita commerciali

[BlP1ay [HNewst

TOTAL VIDEO

Maggiore visibilita acquistando insieme:

la libera sport digital lalibera sportCTV

nelle settimane coinvolte dallevento

Si1 puo completare la pianificazione aggiungendo la diretta streaming della competizione se trasmessa dalle reti generaliste
Sono fatti salvi gli eventuali diritti a favore degli sponsor
Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita



MPubblicitc‘:

top sponsor
sponsor

gare ASo

Sono fatti salvi i diritti riconosciuti agli sponsor dellevento e gli obblighi/limitazioni stipulati da Rai con gli organizzatori

= CREDIT

— AGRICOLE

presenting sponsor

i o
I rreniracia

G IEEROAH DELLD STATO ITAL LA NE

e

Lanlin/

EDSTII{

Sponsor

i onuneniat > ¥ rrenirania
T‘L‘[DGR '\,‘j TR T T A S ST ittt S g gt

official timekeeper official tyre official green carrier

va/sir KAJK

sportful

official fresh food partner

" A(l::;.)E " E‘LEclert:@ Tlsso-r Ca nie

SWIESE WAILCHES SINCE 1853

AG2R LA

MONDIALE elcan L

Adecco

TotalEnergies

KOMETA

Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita

s COLNAGO
official bike
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TOTALVIDEO TOTAL AUDIO

[¥2 [ sport [Friay [P Radior [P Radiol ¥ Flay

dall'8 al 31 maggio




MPubblicitc‘:

Un volano per il Paese

La magliarosa:

e
@] T Promuove || territorio italiano e le sue eccellenze

Valorizza | luoghi in cui nasce il Made In Italy

Aumenta |a felicita e la voglia di fare sport®

*fonte: dalla ricerca di Banca Ifis - Ifis Sport «Limpatto sociale e il contributo alla promozione internazionale». __i Bl




VELIKO TARNOVO >
(BENMKO TEPHOBO) T




chilometri medi

164,7

o=
.........

I paesaggl piu belli, tappa dopo tapp

PAEAHEI.LA ALLEGHE
(PLANI DI PEZZE)
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Boeradi. w ";5 DEL FRIULI :
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metri di dislivello

49.150



Giro Mattina* Giroindiretta* Giro all'arrivo* Processo alla tappa*
ore 12.00 circa ore 14.00 ore 1615 ore 1715

|| [ | [ | [ [ | || [ |

Prima diretta* TGiro* Giro Notte*
ore 13.00 circa ore 20.00 circa ore 23.50 circa

m Sport

*lpotesi di programmazione
| nomi delle rubriche e gli orari possono essere suscettibili di variazione
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media evento m Play
share % ascolto medio

2,5 255.000 5.500.000

m 2 media evento

share % ascolto medio

12,3 1.260.000

Giro all’arrivo
share % ascolto medio

18,3 1.640.000

. A - e
g

target Individui -
aDiretta; lltraffic




MPubblicitc‘:

m— Il pubblico di RaiPlay premialaCTV

|
PC | smartphone

149, 33%

LS live + on demand

8. 500 000 o
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TOTAL VIDEO
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share % Idx affinita

— | iIndividul
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MPubblicitc‘:

LT}

TOTAL VIDEO

/ share %

Apporto digital sempre piu importante

con ottimi risultati sui giovani
*&M >y ‘

" Giroarrivo

B mediaevento

........
e




MPubbllcﬂa

m—y Ascolti premianti in ogni fase della competizione
m: .
e | dal 9 al 16 maggio 2025

Castel di Sangro - Tagliacozzo

16 maggio
ascolto medio ascolto medio
1.020.000 1.270.000

share % share %
iIndividul e uomini INdividul Slelaalial
101 12,6 18,0




¥ Pubhlicita

] ¢ Ascoltiptemianti in ogni fase della competizione
\ dal 17 al 24 maggio 2025

b

TOTAL VIDEO \ \

BN D

ascolto medio ascolto medio
1.250.000 1.470.000

share % share %
iINndividul uominl iINndividul uominl

11,7 16,9 12,9 17,3

SV e\‘

- b fonte: Auditel
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TOTAL VIDEO

i

Verres - Sestri

ascolto medio ascolto medio

1.500.000 2.100.000

share % share %
iINndividul uomini INndividul uomini

14,9 21,5 17,8 26,2

ey




MPubblicitc‘:

] Un’offerta adatta a qualsiasi esigenza

o)
m p. m Sport m News m Play m Radiol

TOTALVIDEO
Premium short break Iniziative speciali Brand integration
grande visibilita con break brevi split screen | inspot | top legata ai valori
nel corso della diretta e altitinerario dellevento

b

Crossmedialita e multi screen
copertura dell evento con massima flessibilita

Sono fatti salvii diritti degli sponsor delle'diverse manifestazioni previstidagli accordi stipulati tra Rai e gli organizzatori degli eventi
Per le norme e condizioni disvendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita




MPubblicitc‘:

Impaginazion :
Ei pag oneé _
RIBCIOR 2A0[0 112.00-14.00

TOTAL VIDEO

sigla sigla sigla premium premium sigla
apertura chiusura apertura short break 1 short break 2 chiusura
anteprima 1 anteprima 2

|14.00-17.30 | 17.30-18.00

0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

diretta arrivo winner fine premium || sigla premium sigla
tappa short break Giro apertura short break Giro chiusura
winner Processo

‘ 22.00-22.45 ‘ 00.00-1.00 replica tappa

sigla sigla sigla sigla
apertura chiusura apertura chiusura
premium short break

Arriva il Giro
Impaginazione in via di definizione, suscettibile di eventuali modifiche
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=

b

TOTAL VIDEO
break
break Giro
Giro  diretta 3
break .
Cire diretta 2
diretta
billboard

billboard

iINSpot
arrivo 1

Impaginazione"

top arrivo
winner break
break pmceigg billboard
o Giro  billboard
split  inspot  winner3 b\
| screen  winner 2
INSPot  winner
split inspot winner 1 0
screen arrivo 2 T3 -
arrivo 1 . -
- .
- [
e
- = 7
-
- i &
- <5 3
e curva d’ascolto
- In crescita
C . winner
sigla
Girodiretta Giro arrivo Giro winner
14.00-16.15 1615-16.45 16.45-1715

Impaginazione in via di definizione, suscettibile di eventuali modifiche




spot
video

spot
video

spot video

Immagini a titolo esemplificativo

spot video

)



maggio

:’ venerdi 8 12 Nassebar-Burgas
Bronze 4 sabato 9 22 Burgas-Tarnovo
domenica 10 32 Plovdiv-Sofia
lunedi 11 42 riposo
martedi 12 52 Catanzaro-Cosenza
mercoledi 13 62 Praia a mare-Potenza
giovedi 14 72 Paestum-Napoli
venerdi 15 82 Formia-Blockhaus

sabato

10

92 Chieti-Fermo

domenica

17

102 Cervia-Corno alle Scale

luned]

18

112 riposo

marted]

e

122 Viareggio-Massa TUDORITT

mercoled]

20

132 Porcari (Paper District)-Chiavari

giovedi

21

142 Imperia-Novi Ligure

venerdi

22

152 Alessandria-Verbania

sabato

23

162 Aosta-Pila

domenica

24

172 Voghera-Milano

lunedi

25

182 riposo

martedi

20

192 Bellinzona-Cari

mercoledi

27

202 Cassano d’Adda-Andalo

gioved]

28

172 Fai della Paganella-Pieve di Soligo

venerdi

29

182 Feltre-Alleghe (piani di Pezzé)

sabato

30

192 Gemona del Friuli 1976-2026- Piancavallo

domenica

31

202 Roma-Roma

,,,,,
-------
LR




MPubblicitc‘:

Politica commerciale
tv digital radio

modalita di vendita 21 tappe presidio settimanale con taglio suggerito impression 4 percorsi con ad point, station break,
divise in bronze, silver, gold suddiviso in bronze, silver, gold Promo Sponsorizzati
copertura settimanale con moduli sport pack

cpg netto uomini

) ; tabellare e spot flash

m : 2100 m ey m LR spot video multidevice m Sgseo’ a copertura di tutto [evento
Play pianificazione in ros

m 2 m Sport 2.000 Sound su formato audiospot

50%
sconto evento
9% 9%
promozione acquisto 7 tappe promozione acquisto intero evento

bronze, silver, gold
per p/u, fuori break, special position

10% promozione crossmediale acquisto di un modulo su ty, digital, radio

Offerta condizionata alla stipulazione del contratto dacquisto dei diritti di trasmissione, in via di definizione



p tabellare

L tappabronze tappa silver tappagold
rubriche orario modulo a modulo b modulo a modulo b modulo a modulo b

Prima diretta 12.00 120 1 1 1
Prima diretta 2 13.30 120 1 1 1

Giro diretta break 1 14.20 120 1 1 1
Giro diretta break 2 14.45 120 1 1 1

Giro diretta break 3 15.30 120 1 1 1
Giro arrivo 16215 120 1 1 1

Giro winner 17.20 120 1 1 1
Giro processo 17.45 120 1 1 1

T Giro 20.00 120 1 1 1
X totale passaggi ) 4 5 4 5 4
% tariffa €
break 30" 23.570 21.650 33.770 30.950 44,270 37.650
p/u 30" 25.927 23.815 37.147 34.045 48.697 41.415
j ’ special position 30";‘ 28.284 25.980 40.524 37.140 53.124 45.180
| fuori break 30" S | 30.641 ; 28.145 43.901 40.235 57.551 48.945

e : SR ¥ 3 F 2 e
egnalache il 3fmaggio | non saranrro trasmessi break Prima diretta 1e Prima diretta 2 3
m ZZ| tv/d|g|tal/ra3‘ [¢) dre ed@una promozione del10% su tuttiimezzi |
|d1r|tt| deqli sponsbr vistidal contratto tra Rai I’eng,e organizzatore

e

o e - Lo

L-#normeecg)ndmoﬁ|d|vend|ta*‘~ y o

-



Pubblicita

e

tabellare 30"

p/u30" 6,8 6,3
special position 30" 7,0 6,4
fuori break 30" 7,3 6,8




<

split 15" iInserimento tariffa € grp uomini modulo
# bronze silver gold bronze silver gold
Arrivo / 51.800 94.500 114.800 19,9 24,0 26,5
Winner 7 60.200 102.900 138.600 20,7 24.8 29,8

inspot 10" inserimento grp uomini modulo
bronze silver gold bronze silver goid
Modulo 7 tappe _
tariffa € Arrivo 7 28.700 60.900 81.200 18,2 24,0 28,2
Winner 7 38.500 66.500 89.600 21,5 25,7 29,8

s _I:'_:'::-‘ :'_ 5 r - ': .2! “
11 o aayel ﬂf?‘tl(&h? 'ﬁ?h

_ m a UlmeZZI tv/d|g|tal/rad|op eVe
H0rta SOy rapp 5220 del 20%|Sonofét’fr

.?%"

'

mentoal sito: www.raip

|r|tt| deglisponsor
ta.it/ Iegal/ #nor?n

<. A top 15" inserimento grp uomini modulo
Fd // bronze silver gold bronze silver goid
| \\. Winper 7 81.200 121.100 153.300 22,4 27,3 30,6

na promozione del 10% su tutti i mezzi 1'.)
evisti dal contratto tra Rai
ond42|on|d|vend|ta




A ——

o

TOTAL VIDEO

e

252 sigle

IN testa e coda delle trasmissioni dedicate

b

Per le norme e condizioni di vendita fare rifermento al sito: WWW.raipubeiCita_.i.t__;/;:55'

-
S



R TS
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e

\_s > Otaglio suggerito
Fe 2 =\ tappe formati impression tariffanetta€ CPMnetto€
. /\ Bronze 8-15Maggio 7 375.000  15.000 40
b v Silver 1623 Maggie 7 SRowviggemuljdeyce 375.000  15.000 40
Gold 24-31 Maggio / 375.000 15.000 40

Otaglio suggerito: si pud pianificare anche un numero diverso diimpression

r i *

4 ' . d
Vv Offerta‘condmonata alla stipulazione del contratto d'acquisto dei diri d’asm|SS|one in via di defi

=Y - Promozione del 5% per lacquisto dei pacch i digif@l sullinteroevento
impaginazione sulla é\retta avverra neisoli gi sole fasce orarie fli prog@mmazione tv d gare e d¢

B ionofath salvi| ( VIStrdakeontratto tra Rai e lente organizzatore
Per le norme e condizionidiy ermento al sito: www.raiptibblicita.it/legal/#normeecondizionidiVEad
f b | ) -
§ 4.._‘; j
y %, :
J e i
il




TOTAL AUDIO

break break ,
spot flash Ispot flash h&.

adpoint | adpoint | adpoint |adpoint | adpoint adpoint adpoint !adpoint

Fasi finali e commenti dalle 16.30 alle 17.35

break ,‘fg

adpoint |adpoint adpoint adpoint

................................
o i et RS 2 ! R ] s N o Rl
..............................



MPubblicitc‘:

——

b Offerta commerciale P
. Play /
TOTAL AUDIO m Radio 1 Sound J}
Moduli
Modulo domination (massimo 1cliente)  dal3al3tmaggio Modulo gOId (massimo 3 clienti) dal 3 al 31 maggio
On air On air Online
82 station break 5™ Online 82 station break 5™ 300.000 impression audiospot
32 promo sponsorizzati 5™ 700.000 impression audiospot 32 promo sponsorizzati 5™
40 ad point 15" 150.000 impression floor ad 40 ad point 15"
21 spot flash 15"

€ 96-190 lordo listino € 62 -940 lordo listino

Sport paCK (massimo 2 Clienti) dal 3 al 30 maggio
40 passaggi 15"

€ 13 _ 800 lordo listino

Ipotesi salvo venduto
* | formati station break e promo sponsorizzati prevedono 2 clienti per punto ora _‘ -




Pubbllclta
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Tabellare

—3 clienti) dal 8 al 3t maggio Giro flash (massimo 1cliente) — T g

42 passaggi spot tabellare 30" 21 passag gi Spot 1 5" '

— € 21-000 lordo listino

|

lpotesi salvo venduto
Tabellare +25% P/U



MPubblicitc‘:
0

TOTAL AUDIO

Branded content La Rosa delle Eccellenze

Official brand (massimo 1 cliente) dal 8 al 31 maggio Vertical partner (massimo1cliente apuntata) dalgal3imaggio
numero puntate: numero puntate:
21 plillole originali + 21 ribattute 1 pillola originale + 1 ribattuta

€ 93-000 fiERgE o € 8-800 net net”
Official brand (massimo 1 cliente) dal 8 al 31 maggio

21 plllole originali + 21 ribattute
estensione branded content podcast

€ 115-000 net net”

lpotesi salvo venduto
*cdp inclusi



MPubblicitc‘:
_

Principéli Sponsor Giro d’Italia 2026

.
]
i

(ETEIIT L e s o TUDOR O :._ ..: autostrade ﬂ =l I"TZ\

T SUZUKI
CasirellLl

maglia azzurra maglia ciclamino maglia bianca official timekeeper official moto official airline

top sponsor |
sponsor ZF rerirs | (@ntinental J [rava mﬁ*& valsir L'{URHANA sara ()

L'scgus plis beggers & faropa ti assicura

stage winner & official official tyre

green carrier official chocolate official water official insurance

cetilar .
NUTRITION SHIMAND EATALY

official nutrition partner official partner

official

artner BT
P N7 KOMETA,

s

official pasta




m Pubblicita ¢
birod'talia

WOMEN

L’eccellenza del ciclismo al femmini

:,;
4
L1
CTE P
TOTAL VIDEO TOTAL AUDIO F
_J |
a i / =
- . Radiol Play
[¥2 [ sport [Friay [P Radion [T Rad b |

dal 30 maggio al 7 giugno



(’,6‘

biziosa biro d'ltalia

WOMEN

- _ &D_ =)
| : chilometri totall

1.153,7

'CESENATICO

region

6

Emilia-Romagna
Veneto
Friuli-Venezia Giulia
Trentino-Alto Adige
Lombardia
Piemonte

metri di dislivello

12.500




Giro dtala

WOMEN

£l

i "=
¥ .
L IE R e g O L

Demi Vollering | FDJ United-Suez
3 medaglie mondiali, 1 Tour de France, 1 Vuelta a

Elisa Balsamo | Lidl-Trek
3 medaglie mondiali su strada e 5 su pista




m Pubhlicita @

data

sapbato 30 maggio

domenica 31 maggio

lunedi 1giugno

martedi 2 giugno

A mercolec

gloved

13 giugno
14 giugno

venerdi 5 giugno

PALN

sabato 6 giugno

A domenica 7 giugno

Il calendario

Rai:

tappa
Cesenatico-Ravenna

Roncade-Caorle

Bibione-Buja

Belluno-Nevegal

Longarone-Santo Stefano Di Cadore
Ala-Brescello

Sorbolo Mezzani-Salice Terme
Rivoli-Sestriere

Saluzzo-Saluzzo

inizio
17.00
14.00
15.45
14.40
15.45
15.45
15.45
15.30
15.45

fine
19.00
15.20
18.00
16.50
18.00
18.00
7.35
17.50
17.50

= | .

birod'talia

WOMEN
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Per ogni tappa sono previsti billboard in apertura e chiusura del collegamento,
break nel corso della gara (ultima ora) e top a pochi chilometri dall’arrivo

tabellare 30" 52.000 10,6
57.420 10,6
special position 30" 62.640 11,0

fuori break 30" 67.860 11,5

top 15° 9 51.300 13,8

prima/ultima 30"

© © O o

billboard apertura 9 4. E o 17.0 | ~
ch-lusura 9 A

o

degli sponsor
- ‘J_r;:g;.:::w*:‘:qéﬁ-ﬁ.a:;\ eecondizionidivendita
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e gy

nelle settimane
colnvolte
dall'evento

digital device

la libera
sport

CTV

Sipuo completare la pianificazione aggiungendo |la diretta streaming della competizione se trasmessa dalle reti generaliste

Sono fatti salvi gli eventuali diritti a favore degli sponsor
Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita



Girodlala

WOMEN

TOTAL VIDEO

top sponsor

TUDOR O @ I

FINOT GRIGID DO
CITROEN DELLE VENEZIE
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f&. Dppnrl:un Hah-' AIRWAYS

international partner maglia azzurra magliarossa

Casiiecdu

official timekeeper official mobility partner official wine

SHIMANOD LAURETANA BW | Bestwestern

Hatels & Resorts

(@ntinental® mauiar ] [ S
official tyre [H”

L'ascqua pid leggera d'Eurcpa

official water

Sono fatti salvi gli eventuali diritti a favore degli sponsor
Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento a www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita
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