iR b R

§7 4/

i

/

-,

mar

—

B L= et
- El.-.-__l -
s T LRI
- Ll - .
= Mﬂu “_u.w..fw.‘.-..ﬂﬂ.‘.i.? L

Uiy ity hinngy, T VS
) oy gl B w".f._u‘...
r.__rr..l I“...ﬂ...u.u...m. Romy
e el LT
J.Hl.'ur' ."1.'.-“.“.# o B
L]

L A o g b A A
* a'.'-:'-_':rl{ln.'-s!-w--rp-_---lq-.um#n-d-u =
R &
1%
|

—re
g

, T,
P
——Ca
B

i e

.14

ETTETS



https://www.raipubblicita.it/multimedia/atpfinals2025/index.html

Tutto pronto per il gran finale della stagione tennistica
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TOTAL VIDEO TOTAL AUDIO
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dal 9 al 16 novembre | Inalpi Arena, Torinofs
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Un evento da record
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fonte: Nielsen




Sempre piu spettacolare, sempre piu sostenibi

Evento ESG rating AA+

modello virtuoso a livello ambientale, sociale e di governance

rIcONOScIMeNnto che poche manifestazioni possono vantare

Progetti promossi
iInnovation Summit il 7 novembre siterra un focus su green tech, economia circolare e CO,

Iniziative sul territorio Torino ospitera murales a tema e una Luce d’Artista permanente
iNn plazza San Carlo



In campo l’elite del tennis mondiale

Alcaraz &
Sinner §®

Djokovic

A

la sfida decisiva per il 1° posto

Shelton 4.
Fritz
Musetti

De Minaur
Draper Wwé’:
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aggiornamento al 26 settembre

L'Italia e ancora in corsa per la doppia qualificazione




Una nuova generazione di talenti

tra singoli, doppl, misti e competizioni nazionall

1 8 titoli vinti nel 2025

Jannik Sinner e gli altri giovani atleti hanno acceso la passione
di un pubblico sempre piu ampio con le loro vittorie

Un grande momento per gli azzurri.~—"




Un torneo sempre piu seguito

Ascoltl 2024

Raif:

doppio

amr total audience
477.000

amr total audience

2.115.000

Jannik Sinner
gironi e semifinall

Rai)
amr total audience

3.606.000

finale

fonte: Auditel, totale individui - Talkwalker linear
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share %
3,3

share %

9,8

share %

20,8

m Play

LS live+VOD

1.700.000
fX

INnterazioni

1.100.000




Uno sport amato da tutti

ottime affinita su target pregiati share % indice affinita

Raif:

individui

15/64
uomini 15/64
donne 15/34

consumatori
consumatori
| alto livello




Dﬁ] Ogni schermo acceso conta

TOTAL VIDEO

=

ascolto incrementale derivante da device digitali

15-64

+4 5%

uomini 15/64 15/34

+4,8 +39,9%

fonte: Auditel



Il calendario

Raif:

novembre fase kick off
domenica 9 gruppo A prime time

lunedi 10 gruppo B day time
marted] gruppo A prime time

mercoledi T ruppo B day time
giovedl 13 @ruppo A prime time
» venerdi 14 gruppoB  daytime
| sabato 15 semifinale  primetime
domenica 16 finale pre sera

8 partite top | 4 in prime time

La programmazione dell'evento puo subire variazioni in base ai risultati sportivi e al palinsesto Ral
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Il progetto editoriale

Play
Sound

un match al giorno
sessione pomeridiana dalle 11.30
sessione serale dalle 18.00

legamenti pre partita,
nanalisie commenti

lo studio

telecronaca con la leggenda
del tennis Adriano Panatta
e interviste a caldo agli atlet
direttamente dal campo




5 ImpagEazione
2

Formati qualitativi per tutte le esigenze

break tennis
prima dellinizio del match .break1 b eak £
SN : : : billboard
imllboard inspot* : Imspot* : |
I : :
: ’ ' : Nuovo formato ~_
1° set 2° set 3° set split. et 4
15 secondi™*

=
top*

*al cambio campo
izionati rispettivamente al termine del 1° game del primo set e al termine del 1° game del secondo set
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] Modalita di vendita !
TOTAL VIDEO m 2 H;E. %
break | p/u | fuori break | special position

tabellare modulia copertura dellevento

top modulo a copertura dellevento

inspot modulo a copertura dellevento

billboard copertura totale evento

tv
sconto evento =50%




Listino

Rai.
tabellare 30”

modulo collocazione break modulo passaggi spot p/u fuoribreak  special position
tariffa €

A ainizio partita 8 154.000 169.400 200.200 184.800
B arotazionetraibreak1e 2 8 258.000 335.400 309.600
C arotazione traibreak 1e 2 8 258.000 335.400 309.600

o

=

TOTAL VIDEO

top 15” inspot 10”
modulo passaggi grp uomini modulo passaggi grp uomini
tariffa € tariffa €

8 250.000 32,7 AEB 8 190.000 33,4

11Inserimento a partita collocato al cambio campo
IN base allandamento sportivo

onosciuti agl sponsor/partner e gli obblighi/limitazioni previsti dagli accordi stipulati da Rai con organizzatore dell'evento.
e e condizioni di vendita fare riferimento al sito www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita



Listino

Raif:

split screen 15” billboard 4”+4”
modulo passaggi R
- _ tariffa €
- 8+8 152.000

Sono fatti sal

TOTAL VIDEO

dirit onosciuti agl sponsor/partner e gli obblighi/limitazioni previsti dagli accordi stipulati da Rai con l'organizzatore dellevento.
2 [e NOfe e condizioni di vendita fare riferimento al sito www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita



Offerta commerciale

TOTAL VIDEO

spot video multidevice erogati su

m Play live e VOD dell'evento

profilo Sports People

impressions a pacchetto tariffanetta € cpmnetto €

pacchetti only digital
a copertura dell’evento 400.000 18.000 45

9-16 novembre

Sono fatti salviidiritti riconosciuti agli sponsor/partner e gli obblighi/limitazioni previsti dagli accordi stipulati da Rai con l'organizzatore dell'evento.
Per le norme e condizioni di vendita fare riferimento al sito www.raipubblicita.it/legal/#normeecondizionidivendita
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TOTAL AUDIO
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Listino

. Radio 1
Rai L CTC l Rai fiew

offerta formato passaggi tariffalorda €
Iniziative modulo . :
specials sportpack ~ 2dPointis 40 13.800
tabellare sport 1 30’ 1 1.000
\ |

Sono fatti salvii diritti riconosciuti agli sponsor/partner e gli obblighi/limitazioni
previsti dagliaccordi stipulati da Rai con lorganizzatore dellevento
per le norme e condizioni di vendita fare riferimento al sito www.raipubblicita.it/legal/ #normeeoond|Z|on|d|vend|ta




Sponsor

title partner host partner @_}o premium partner
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. Wiritto di prima negoziazione di 7 giorni ed esclusiva merceologica solo per | billboard
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