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0 Festival della Canzone




Levento crossmediale piu atteso e seguito dell’anno
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Dal 6 al 10 febbraio







Lultima edizione di Amadeus
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Ogni serata una finale

12 serata | martedi 6 febbraio

Un grande inizio con lesibizione dei 30 artisti in gara.
Alle giurie di sala stampa, tv e web il compito di stilare la classifica provvisoria,
comunicando le prime 10 posizioni.

22 serata | mercoledi 7 febbraio

Siesibiscono 15 cantantiin gara,

presentati dall’altra meta degli artisti. -

A stilare la classifica saranno la giuria radio e il televoto del pubblico,

con un peso del 50% ciascuno: al termine verranno comunicate -
le prime 5 posizioni.

32 serata | giovedi 8 febbraio

Siesibiscono 15 cantantiin gara,

presentati dagli artisti che hanno cantato la sera precedente. (novita’
A stilare la classifica saranno la giuria radio e il televoto del pubblico,

con un peso del 50% ciascuno: al termine verranno comunicate

le prime 5 posizioni.




42 serata| venerdi 9 febbraio

Scendono di nuovo in campo 1 30 big, stavolta per interpretare cover

digrandi successi italiani e internazionali di ogni epoca.

Potranno essere accompagnati da un ospite di spicco, italiano o internazionale.
Saranno chiamate a votare tutte le giurie: al termine verranno comunicate

le prime 10 posizioni, € lartista primo classificato verra dichiarato

vincitore della serata.

serata finale | sabato 10 febbraio

Tornano a esibirsi i 30 big in gara.
Dopo la performance verra data per intero la graduatoria degli artisti.
|a votazione di tutte le giurie decretera il vincitore di Sanremo 2024.



Una grande festa piena di star

Co-conduttori e Superospiti

12 serata serata finale

Marco Mengoni
- Superospite
e CO-conduttore

ini Fiorello
Co-conduttore

Roberto Bolle
Superospite




Una grande festa piena di star

30 artisti
Ghali Fred De Palma Rose Villain Renga Nek I Tre
Casamia Il cielo non civuole Click Boom! Pazzodite eetelll
Alessandra Amoroso Fiorella Mannoia Mahmood La Sad Alfa
Fino a qui Mariposa Tuta gold Autodistruttivo Vall
Gazzelle Loredana Berte Diodato Irama Maninni
Tutto qui Pazza Timuovi Tuno Spettacolare
Ricchi e poveri Mr.Rain Annalisa BigMama Clara
Ma non tutta la vita Due altalene Sinceramente |a rabbia non ti basta Diamanti grezzi
Dargen D'Amico Geolier Il Volo The Kolors Santi Francesi
Onda alta lp'me, tup'te Capolavoro Un ragazzo unaragazza LLamore in bocca
Angelina Mango Negramaro Emma Sangiovanni BNKR44
Lanoia Ricominciamo tutto Apnea Finiscimi Governo punk

4 in piudel 2023




Una grande festa piena di star

Duetti

Alessandra Amoroso Negramaro

con Boomdabash con Malika Ayane
Medley Lacanzonedelsole
Alfa RengaNek

con Roberto Vecchioni Medley dellelorohit
Sogna, ragazzo, sogna RicchiePoveri
Angelina Mango conPaola& Chiara

con quartetto d'archi I\_Iledleydi “Sara percl_1é
dell'Orchestra di Roma ti amo’/MammaMaria”
Larondine Rose Villain
Annalisa conGiannaNannini

con La Rappresentante dilista Medley

e il coro Artemisia Sangiovanni

Sweet Dreams (Are made of this) conAitana

BigMama Medley di “Farfalle” e “Mariposas”
con Gaia, La Nifia e Sissi SantiFrancesi

Lady Marmalade conSkin

Bnkrd4 Hallelujah

con Pino DAngio TheKolors

Ma qualeidea conUmberto Tozzi

Medley dei piu grandisuccessi
diUmberto Tozzi




Una grande festa piena di star

Artisti sui palchi esterni

Costa Smeralda

12 serata serata finale

Tedua Tedua
Palco Suzuki

12 serata seratafinale

Lazza Tananai
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Uno spettacolo
che piace a tutti

lo hanno amato per...

INndex

la regia, Il modo In cui Sono state girate le immagini 95%
%
95%

lo studio, la scenogafia, le ambientazioni

gradimento dinamico
voti 6-10
la musica 95% -
| concorrentl, gl artisti in gara 94%
Il conduttore 93%

Qualitel Rai: MG Research; noto Sondaggi; EMG different; GPF
periodo: febbraio 2023 | index: Mediasot Kimono analisi post | periodo: 7-11 febbraio 2023



Nel cuore di tutti

ndex lo hanno visto per...
9 o ‘)/ 1 1 2 e rispettoso e adatto a tutti 93%
O . . B .. o
immagine originale rispettoso nei confronti della figura femminile 93 Yo
voti 6-10
piacevole e divertente 93%

1%

originale, diverso dagli altri, unico

colinvolgente, appassionante 91%

Qualitel Rai: MG Research; noto Sondaggi; EMG different; GPF
periodo: febbraio 2023 | index: Mediasot Kimono analisi post | periodo: 7-11 febbraio 2023




"Voglio accogliere 1 messaggi positivi che trasmette”
un'esperienza emozionale condivisa che genera la massima attenzione

76%

|0 ha seguito
INn famiglia, con | parent
O conamiclin presenza

iINndex

120

familiare

monitor post Festival - base: totale campione = 4.052 | totale spettatori Sanremo 2023 = 2.574
alitel Rai: MG research; noto sondaggi; EMG different; GPF | periodo: febbraio 2023 | index: Mediasot Kimono Analisi post | periodo: 7-11 febbraio 20



"Sono aperto a quello che ha da dirm
I palco piu Inclusivo e attento alle tematiche social

| fatti oltre le parole

90% Festival LIS

iInclusione
top 3
ndex 42% 97%
awareness gradimento
@ | C|1.'|O4e. Iniziativa top 3
inclusion

monitor post Festival - base: spettatori Sanremo 2023 =1.299 (leg B) | chi conosce i temi di diversita e inclusione = 1.071;
chiconosce i temi di sostenibilita = 1142; chi conosce l'iniziativa Rai LIS = 856 | index: Mediasot Kimono analisi post | periodo: 7-11 febbraio 2023






"Voglio seguirlo™
grandi volumi | concentrazioni piu alte sui giovani | inarrestabile trend di crescita

* individui

. _,é 0 5-34
| 4

share %

2019 2020 2021 2022 2023

marzo

fonte tv: Auditel



"Voglio vederlo e rivederlo”
la diretta linear non basta a soddisfare la necessita di fruizione

[ P1ay

media broadcaster tv
apporto digital
tempo speso live+vod
Sanremo individui VS tempo speso tv

Sanremo 15-34 anni

fonte: Auditel/Auditel digital | stima RP su tempo speso digital e profilo interno Rai



"Voglio godermelo anche dopo che e finito"

'Inarrestabile coda lunga del Festival aumenta fruizione e attenzione su tutti 1 media
5 serate live | 7-11 febbraio 2023

tv + streaming

m 1 10.850.000 63,4% 719 febbraio 2023

ascolto medio share P iy 40. 300_000

MPIGY 12.000.000 LS VOD

- @eows  58.800.000

f O X 97.000.000

interazioni
fonte tv: Auditel | fonte RaiPlay: Auditel total audience - Auditel digital | fonte YT: YouTube analytics | fonte social: Talkwalker SCR 24/7



"Voglio ascoltarlo su RaiPlay Sound"”
la plattaforma si fa sempre piu spazio

m Play Sound
_ awareness gradimento fruizione
D

84%

spettatori

9%

spettatori

AUDIO

onitor post Festival | base: totale campione = 2.031 (leg A); chi conosce RaiPlay Sound = 993; spettatori = 1.275; spettatori che conoscono RaiPlay Sound =699, |




"Voglio ascoltarlo su ogni canale™
| contenuti radiofonici dedicati generano elevato gradimento

o 96%  94%  95%

40% 30%

AUDIO

52%

viewers del Festival viewers del Festival viewers del Festival
che hanno seguito che hanno seguito che hanno seguito

[¥] radio 2 D

monitor post Festival - base: spettatori Sanremo 2023 =1.275 (leg A) | Rai Radio 2 = 660, Radio Italia = 460, Radio Kiss Kiss = 336
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Il territorio attiva il pubblico
le attivita di integrazione

©
A

TERRITORIO

949

coinvolgono
tutte le generazioni

territorio - base: totale campione =1.007 | valori %




ledwall danno ulteriore visibilita e posizionamento

/

"Audio e video sono perfe
sl sente benissimo
e sl vede chiaramente”

7

\
| "Passando misono soffermato
gualche minuto per vedere
le varie pubblicita trasmesse”

N w/

TERRITORIO

- ™
"..damolta importanza
alle pubblicita, gli si presta
maggiore attenzione'

7 g

territorio - base: totale campione =1.007 | valori %



Tutti i modivekr fartivederef€sentire)




Massima integrazione degli spazi
nel perimetro dell’evento

[¥1 [¥] premium

golden minute break intern break chiusura telepromozione  ww  Dillboard
break apertura sabato




Posizionamento guidato dalla domanda

[¥1 [¥] premium

variazione tariffe e CPG sconto top event

+8% 50%

supplementi per scelta posizione +20%

e co-marketing +20%
vanno segnalati alla prenotazione e tassativamente applicati




VIDEO

Una modalita di vendita consolidata

m ] m Premium

vendita
in bundle

vendita
a singola
posizione

tabellare

iniziative speciali

Sanremo 2 + Sanremo 9

Sanremo 3 + Sanremo 8

Sanremo 4 + Sanremo 7

singolo giorno

striscia 5 giorni

tabellare iniziative speciali
Sanremo start GM singolo giorno
Sanremo 1
Sanremo 5 singolo giorno striscia 5 giorni
Sanremo 6

Sanremo chiusura sabato

singolo giorno

singolo giorno

sono comprese nellofferta le ribattute di Rai Premium, quando compatibili con i limiti orari di affollamento



Iniziative speciali

m ] m Premium

vendita abbinata

billboard 4"+4"

orario’ passaggi tariffa €
= 45 anteprima Sanremo? 20.32-20.34 16+10 582.100
= [~ Sanremo 20.31-25.29/25.44 10+10 307.500
3 telepromozione 45"
orario’ passaggi tariffa €
Sanremo 23.30 5+5 2.330.000
spot 15"
orario’ passaggi tariffa €
Sanremo goodbye* 25.35 1+ /7.900

lorariindicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente | Ia finale il lunedi pomeriggio, vendita in abbinata Rai 1 + Rai Premium per le 5 serate
“anteprima Sanremo Rai 1dal 3 al 10 febbraio per 8 serate, Rai Premiumil 7,8, 9, 10 e 12 febbraio
3eventuali durate diverse andranno concordate con la concessionaria - la valorizzazione tariffaria ad hoc
“in simulcast su Rai Italia il 10 febbraio | sono fatti salvii diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner in base ai relativi accordi contrattuali



Iniziative speciali

m ] m Premium

vendita abbinata

VIDEO

fuori break 15"

posizione fissa testa o coda

orario’ passaggi tariffa €2
Sanremo 271.15 5+5 1. 57 e
Sanremo 2 + Sanremo 9° 21.45-25.05/25.15 10+10 1.704.430
Sanremo 3 + Sanremo 8° 22 20-24.40/24.50 10+10 1.727.180
Sanremo4 + Sanremo 73 22.45-24 .15 10+10 1.910.090
Sanremo 5 23.32 5+5 1.081.080
Sanremo 6 23.50 5+5 /48.930
Sanremo chiusura sabato? 25.45 141 35.490

lorariindicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente | ?la tariffa di Rai Premium a passaggio & € 3.640

Svendita bundle dei break al 6 al 10 febbraio | “vendita in libera su RP dal martedi al venerdi
sono fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner in base ai relativiaccordi contrattuali



Iniziative speciali

m ] m Premium

vendita abbinata

special position 15"
posizione fissa testa o coda

VIDEO

orario’ passaggi tariffa €2
Sanremo 271.15 5+5 1.265.880
Sanremo 2 + Sanremo 9° 21.45-25.05/25.15 10+10 1.573.320
Sanremo 3 + Sanremo 8° 22.20-24.40/24 .50 10+10 1.594.320
Sanremo4 + Sanremo 73 22.45-24 .15 10+10 1.763.160
Sanremo b 23.32 5+5 997.920
Sanremo 6 23.50 5+5 091.320
Sanremo chiusura sabato? 25.45 141 32.760

lorariindicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente | ?la tariffa di Rai Premium a passaggio € € 3.360

Svendita bundle dei break al 6 al 10 febbraio | “vendita in libera su RP dal martedi al venerdi
sono fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner in base ai relativiaccordi contrattuali



Tabellare

[¥1 [¥] premium

vendita abbinata

spot p/u 15"

martedi mercoledi-giovedi venerdi sapato

orario’ passaggi tariffa €°

T ER Sanremo 1 21.15 141 204,100 215,600  215.600 259.490
= Sanremo 2 + Sanremo 9° 21.45-25.05/25.15 2+2  311.850 247.1/0  253.330 332.090
VIDEO Sanremo 3 + Sanremo 8° 22.20-24.40/24.50 2+2 314.930 247170 20/.190 335.000
Sanremo 4 + Sanremo /° 22.45-24.15 2+2  348.810 200420  293./60 435.820

Sanremo 5 25,32 14~ 197,120 160.920 174,020 241./80

Sanremo 6 23.00 14~ 131.670 9/7.790 110.880  195.580

Sanremo chiusura sabato? 25.45 1+ 30.030

lorariindicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente | ?la tariffa di Rai Premium a passaggio € € 3.080

Svendita bundle dei break al 6 al 10 febbraio | “vendita in libera su RP dal martedi al venerdi
sono fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner in base ai relativiaccordi contrattuali




Tabellare

[¥1 [¥] premium

vendita abbinata

martedi mercoledi-giovedi venerdi
orario’ passaggi
‘ 20.35 1+ 200.200 105.200 105.200
- | EX N\ __anremo1 21.15 1+ 237.000 196.000 196.000
— Sanremo 2 + Sanremo 94 21.45-25.05/25.15 2+2 283.500 224,700 230.300 347.900
VIDEO
Sanremo 3 + Sanremo 8* 22.20-24.50 2+2 - - - 350.000
Sanremo 5 23.32 T+ 179.200 137.200 15668.200 219.800
Sanremo 6 23.50 1+ 119.700 83.900 100.800  1/7/7.800
Sanremo chiusura sabato® 25 .45 1+ - - - 27.300

lorari indicativi - programmazione su Rai Premium il pomeriggio seguente | ?la tariffa di Rai Premium a passaggio € € 2.800
3break vendibile fino ad un massimo di 60" | *vendita bundle dei break al 6 al 10 febbraio | ®vendita in libera su RP dal martedi al venerdi

sono fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner in base ai relativi accordi contrattuali



A completamento dell'offerta linear
Rai}

tutta la curiosita del giorno dopo

per aumentare la frequenza di esposizione del brand

VIDEO

individui 15-24
i ascolto medio share % share %

‘ |omenica
- M media gennaio 2.082.000 19,0 14,7
L ~ Speciale Sanremo 5.070.000 37,0 44 ()
A 87 % 17,4 29,3

istino di periodo a sconto cliente



A completamento dell'offerta linear

o settimana del Festival . settimana successiva ‘dal 4 al 17 febbraio

confermata la modalita

RADIU intero palinsesto di vendita di modulimono
LR dedicato allevento braniin gara alzano gliascolli e Ccross-canale
INn modo significativo
SN RV A interviste acantantiingara stime e tariffe al +20%
— - “= e ospiti direttamente da Sanremo vs media di periodo

VIDEO

| Festival di Sanremo andra in onda anche allestero grazie ai quattro canali di Rai ltalia

. che trasmetteranno il Festival in diretta contemporanea con Rai 1
Italia

ETNEUER ETREEW- Railtalia 3 Rai ltalia4

o Nord America o Australia/Asia o Africa/Europa R Sud America




Tabellare

[¥] rtatia

diretta

golden lanteprima
spot p/u spot minute fuori break billboard billboard
15“ 15“ 15“ 15“ 4Il+4ll 4II+4II

T B 9 passaggl 9 passaggi

— arotazione fuori break 5+5 passaggl 5+5 passagqil
e nelle 5 serate 5 passagqi Intesta/coda apertura/chiusura apertura/chiusura
(102 apuntata) laserata albreak Sanremo delle 5 serate delle 5 serate
tariffa €
Rai ltalia1 Nord America 3.742,20 3.402,00 2.302,50 4.422,60 1.500,00 1.500,00
| ltalia 2 Australia/Asia 2.772,00 2.520,00 1.750,00 3.2/70,00 1.200,00 200,00

| ltalia 3 Africa/Europa 2.(72,00 2.520,00 1.750,00 3.2/6,00 1.200,00

la4 Sud America 374,22 340,20 230,25 442,26 150,00

lin simulcast con la diretta di Rai 1 e la differita di Rai Premium | l'acquisto della diretta implica l'acquisto della replica
sono fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner in base ai relativiaccordi contrattuali
la programmazione degli spot pubblicitari su tutti i continenti implica una verifica dei diritti a carico degli inserzionisti




Tabellare

[¥] rtatia

replica
golden lanteprima
spot p/u spot minute fuori break billboard bil
15“ 15“ 15“ 15“ 4Il+4ll
9 passaggl 9 passaggi
| arotazione fuori break 5+5 passaggl 5+5 passaggi
3 nelle 5 serate 5 passagqi Intesta/coda apertura/chiusura apertura/chiusur

(102 apuntata) laserata albreak Sanremo delle 5 serate delle 5 serate
tariffa €
Ral ltalia 1 Nord America 3.742,20 3.402,00 2.302,50 4.422,60 1.500,00 1.500,00
Ral ltalia 2 Australia/Asia 2.772,00 2.520,00 1.750,00 3.2/0,00 1.200,00 1.200,00
Ral ltalia 3 Africa/Europa - - - - - -
Ral ltalia 4 Sud America 374,22 340,20 230,25 442 26 150,00 150,00

lin simulcast con la diretta di Rail e la differita di Rai Premium | lacquisto della diretta implica l'acquisto della replica
sono fatti salvi i diritti di esclusiva merceologica riconosciuti allo sponsor ed ai partner in base ai relativiaccordi contrattuali
la programmazione degli spot pubblicitari su tutti i continenti implica una verifica dei diritti a carico degli inserzionisti



Politica commerciale video

offerta digital

impaginazione editoriale

device

.
LLL

VIDEO

-

[Mriay [Hnews

® diretta streaming: 5 serate, repliche e speciale Domenica In

S anremo ® vod: puntate integrali, clip esibizioni, ospiti, extra, conferenze stampa
Premium mquv @ @ YouTube @ clip esibizionie momenti salienti su RaiPlay@Y T multipiattaforma
® canali ufficiali su Vevo degli artisti in gara, degli ospiti e playlist precedentt
vevo edizioni Sanremo
® diretta streaming: 5 serate, repliche e speciale Domenica In
m Play m News ® \0d: puntate integrali, clip esibizioni, ospiti, extra,
Sanremo conferenze stampa multipiattaforma
Light m Play @ @ Youuhe o clip esibizioni, momenti salienti su RaiPlay@Y T (no App RaiPlay CTV)
vevo ® canali ufficiali su Vevo degli artisti in gara, degli ospiti e playlist precedenti
edizioni Sanremo e ROS
Sanremo m Play ® diretta streaming: 5 serate, repliche e speciale Domenica In CTV onl
. . . R .. on
B|g Screen ® vod: puntate integrali, clip esibizioni, ospiti, extra, conferenze stampa Y




Politica commerciale video
offerta digital - valori a pacchetto

validita erogazione formato impression valore netto €
m Play m News ® 5-18 febbraio
Sanremo RaiPlay, RaiNews
P ] [¥]r1av @ @B YouTube ¢ RaiPlay@Youtube spotvideo  1.4/70.000 00.000
B remum ® dal 5 febbraio fino a 3 week
—— vevo Vevo@Youtube
VIDEO
m Play m News ® 5-18 febbraio
Sanremo RaiPlay, RaiNews
it Moy @ @Voulube  ©2Fav@Youtube spotvideo  1.000.000 30.000
19 t ® dal 5 febbraio fino a 3 week
vevo Vevo@Youtube
Sanremo ® 5-11 febbraio -
Big Screen Rai 2L o Rl bor smart v spot video 960.000 90.000




Driver audio

periodo piu ampio
3 settimane con quelle adiacenti al Festival per allargare le progettualita
e utilizzare meglio Il bacino a disposizione

» 28 gennaio - 3 febbraio 4 -10 febbraio 11-17 febbraio

AUDIO

® ®
Decec: AN B2

ascolti importanti
ascolti stimati base Ter anno 2022 per le rubriche collegate a Sanremo




Offerta commerciale

[¥ radio 2

tabellare Radio 2 Sanremo ¢ fuoribreak Radio 2 Sanremo nella settimana del Festival

Iniziative speciali agganciate allevento a partire dalla settimana che precede il Festival

AUBIO tabellare iniziative speciali
Sanremo Radio 2 Sanremo Rai Radio

4-10 febbraio 28 gennaio-17 febbraio

tariffa €

T Moduli Gold/Silver/Bronze

Sanremo 2 tabellare 30 3.100 S er/Bronae

Sanremo 2 fuori break 30" 3.700 gerlipregE IS

e possibile acquistare la posizione P/S/U del cluster aumentando il prezzo a listino del 25%



Offerta commerciale

tabellare Sanremo per due settimane
Iniziative speciali agganciate allevento con lopportunita di acquistare

ﬂ sia a modulo per le offerte cross mediali, che in libera per le progettualita dedicate
ﬂ tabellare iniziative speciali
AUDIO Sanremo ltalia Sanremo ltalia
4-17 febbraio 4-17 febbraio
tariffa €
T Offerte dedicate e Fuori Sanremo
Sanremo tabellare 30 2.400 e
Sanremo top cluster 30" 2.700 compreso "Road to
listino UP 30" 3.600

listino ad point 15 1.800

é possibile acquistare la posizione P/S/U del cluster aumentando il prezzo a listino del 25%



On air
le tre settimane del Festival su Radio Kiss Kiss

R oarrsnarse.

qﬂh Pippo Pelo Show 7.00-9.00
Good morning Kiss Kiss 9.00-12.00
AUPIO Dedikiss 14.00-16.00
| corrieri di Kiss Kiss 16.00-18.00

Pippo Pelo Show (domenica 4 febbraio dalle 10.00 alle 12.00) 7.00-9.00
Mi piace 12.00-14.00
Dedikiss 14.00-16.00
. allinternode "l corrieri di Kiss Kiss" ci saranno 2 collegamenti con Pippo e Adriana (1 per ora) 16.00-18.00

programmazione soggetta a variazioni € a conferma



AUDIO

Offerta commerciale

tabellare Radio Kiss Kiss Sanremo nella settimana del Festival

Iniziative speciali agganciate allevento per i programmi della fascia meridiana
che racconteranno Sanremo nelle 3 settimane

2024

Sanremo Radio Kiss Kiss
Sanremo Radio Kiss Kiss 28 gennalo-17 febbraio

tariffa €

N Moduli Svela Sanremo
Sanremo tabellare 30 1.600 L ive da Casa Kiss Kiss

N Racconta Sanremo
Sanremo top cluster 30 2-000 e offerta standard per i programmi in libera

e possibile acquistare la posizione P/S/U del cluster aumentando il prezzo a listino del 25%

e la posizione singola con un aumento del 50%



Offerta commericale

digital audio
m Play Sound . M
cmp lordo
tariffa €
audiospot 35
floor ad display* 20
floor ad video* 25

“Floor ad display e Floor ad video disponibile solo per RaiplaySound.it e radiokisskiss.it
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realizza i tuoi sogni
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