©
O
O
Q9
O
O

QN
O
QN
O
C
C
D)
e
D)
®




4 ‘
SN 5

‘ﬁ Il fenomeno mediatico della Generazione Z

\:

martedi alle 21.20 - della 6° edizione
m 2 m Play KSecy

con la voce di Giancarlo Magall 1977

Convitto Nazionale discomusic, tv a color,

Regina Margherita | Anagni ” Oanni di piombo, nascita del punk
4 J




LB 52edizione | la piu seguita di sempre

%2 trend ¥ piay

ascolto medio ascolto medio
2.000.000 2.500.000
share share

7,9% 10,8%

live 4.420.000
VOD 46.500.000

\

= o 1 5 3 4 Il Collegio @ @@ YouTube 136.000.000

atesu8 il programma
~\ sul pubblico under 55 piu visto dell’autunno

fonti: Auditel - Auditel Digital - Youtube Analytics - dati al 21 dicembre 2020
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~ Un prodotto editoriale unico per un target esclusivo

Raif

target d| rlferlmento focus target share% affinita*
genitori con figli 8-19 41,7 385
adulti con figli 21,0 194

oL\
R.A. con figli 19,3 178
donne 35-54 15,8 146

fontl: Auditel - dati 52 edizione al 21 dicembre 2020
*affinita tot. individui = 100
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La sinergia tra 1 mezzi rafforza il target

[

i LR Roi L R R L A
focus target connected tv altri device
figli| under 25 19% 249 53% A5%
genitori | 35-54 A 5% 499, 249 38%
genitori con figli QYL 3% (% 83%

Composizione pubblico | Fonte digital: Auditel, Webtrekk, YT Analytics
dati 52 edizione al 21 dicembre 2020
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L Pubblicita

A
w Conquista anche i social ‘ ‘

parla al nativi digitali
con un alto livello diengagement

ogni martedi e il programma
piu commentato della giornata™

(») ©) (f) 8puntate
3.500.000

INnterazionl

550.000

per [ultima puntata

Finalmente e arrivato
quel momento dellanno #lICollegio

@ Il mondo sta cambiando,
stasera guardo #llCollegio

Fino a che eta e socially acceptable
guardare #llCollegio?
Sono gia troppo vecchia’?

Conte, se devi parlare parla adesso
che dopo voglio distrarmi

con #lICollegio

e non voglio pensare piu a niente

*al netto degli eventi sportivi



-= ‘“ﬁ Lheavy viewer | profilo

vado spesso a ballare o ad ascoltare musica dal vivo
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fonte: Wekosmos 2020-02



Lheavy viewer | consumi
‘:“f’J “
A ..I sono disposto a pagare di piu per un prodotto
- :‘ .l che e coerente con limmagine che voglio comunicare

sono Molto interessato a provare | nuovi prodotti della tecnologia \\‘\\
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¢' fonte: GFK TSSP 2021b




CORRIERE DELLA SERA

«Il collegio», reality che si incarica di dare le regole ai ragazzi

1l Giornale

{1 Collegio- vola nel 1992 e negli ascolti: oltre 2,5 milioni di spettatori

2 DAL 2020 AL 1992

2 1l Collegio ¢ il vaccino della tv

hﬂ Hai2 trasporta | ragazzi dall’anno del virus a quello delia felicita. E gli ascolti volano

Tra realta e artificio: cosi il Collegio porta in
tv un racconto inedito dei ragazzi di oaaqi
L'autore Luca Busso: *Mon c'& nessun coplone, le reazioni sonc | HUFFPOST _

T Pubblicita ..
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Il progetto crossmediale

TV Radio
B % diretta streaming
= ¥ extracontents
Ralplay % clip tematiche
N _ ¥ provini
contenuti integrali ¥ full episodes @)\/g : ..
e approfondimenti B i contenuti contenuti esclusivi

W

delle prime edizioni

SOCIAL
- % catch-uptv .
Il CO"eglO @ Youtube RS elie stagioni |(|()QO!|69|I% Lesst;)ons
i « communit nginariorma
I un canale dedicato y @ @ direct & meme
] clip video

Cinema

programmazione cinema

nel periodo di on air del programma

T T - i1 1 111




LT Modalita di vendita
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acquisto a puntata
per ogni formato disponibile

formati disponibili

Spot fuori break billboara

y 4
£d

spot p/u INntro break inviti allascolto

rimando al listino crossmediale di periodo/aggiornamenti tv news | autunno 2021



L Pubblicita

Offerta commerciale

Raif

R 4

fuori intro billboard invito
break break break ap+ch all’ascolto

30” p/u 30” 30“ 30“ 4II+4II 5”+5”
tariffa €

Il Collegio Access 35.000 38500 45500 42.000
Il Collegio 50.000 55000 65.000 ©60.000 24.000 35.200

rimando al listino crossmediale di periodo/aggiornamenti tv news | autunno 2021



Modalita di vendita
MPIGY Il Collegio @ @@ Youlube
Wy
=il digital nel crossmediale*
per sponsor e partner che vogliono visibllita su tutti 1 mezzi,

con copertura totale nel periodo della trasmissione
tramite tabellare e iniziative speciall

~
only digital
Q, per i clienti che vogliono pianificare solo il digital,
tramite formato tabellare

"\\only connected tv
\\ ,per | clienti che vogliono presidiare la smart tv

*per maggiori informazioni su formati, guantita e prezzo, rivolgersi allo specialista di riferimento

Pubblicita — 1P 1t 1 1
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Offerta commerciale

MPIGY Il Collegio @ @@ Youlube

Pacchetto digital RON
tariffalorda
taglio pacchetto formato imps a pacchetto a pacchetto €
RaiPlay 1settimana spotvideodigital 390.000 26.250
Il Collegio @ Youtube sui contenutide Il Collegio
Pacchetto floor ad

tariffalorda
taglio pacchetto formato imps a pacchetto a pacchetto €

RaiPlay 1settimana floor ad 387.500 8.913

iIn scheda il programma Il Collegio

Per | clienti che acquisteranno il PP in tv, sara possibile pianificare le iniziative speciali digital
(co-brand e branded content social). Per maggiori informazioni su quantita e prezzi rivolgersi allagente di riferimento.

| pacchetti settimanali sono acquistabili con decorrenza:
26 ottobre-1novembre | 2-8 novembre | 9-15 novembre | 16-22 novembre | 23-29 novembre | 30 novembre-6 dicembre | 7-13 dicembre | 14-20 dicembre 2021

Il formato spot video presente sulla pagina della diretta sara impaginato unicamente nei giorni € nella fascia oraria di programmazione tv della trasmissione



Offerta commerciale

m Play g
O\\

Tv connessa & \ A oy

tariffalorda
taglio pacchetto formato iImps a pacchetto apacchetto €

RaiPlay 1settimana spot video CTV 248.333 18.625

sui contenutide Il Collegio

\

| pacchetti settimanali sono acquistabili con decorrenza:
26 ottobre-1 novembre | 2-8 novembre | 9-15 novembre | 16-22 novembre | 23-29 novembre | 30 novembre-6 dicembre | 7-13 dicembre | 14-20 dicembre 2021
Il formato spot video presente sulla pagina della diretta sara impaginato unicamente nei giorni e nella fascia oraria di programmazione tv della trasmissione



Modalita di vendita e offerta commerciale

¥ radio 2

formati disponibili
spot 30”

AUDIO

pianificazione tipo per 8 settimane

8 spot prime time 1 allinterno di Tutti in classe

40 spot prime time 2
Tariffa alistino 30" € 207.200

offerta audio in fase di definizione con possibilita di integrazione con podcast audio su RaiPlay Sound
rimando al listino crossmediale di periodo/aggiornamenti radio spot | autunno 2021
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Cinema

* Programmazione su tutto il circuito

642 scherminelle settimane di messainonda
del programma

? Possibilita di pianificare su meta circuito
321scherm

Formati
x Break premium spot

U1

7L

Break top spot




