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un format che continua a crescere
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Il progetto crossmediale

raggiunge ogni fascia d’eta, —
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diretta streaming puntate
extra contents

clip tematiche

provini

full episodes

tutti i contenuti

delle prime edizioni

> catch-up tv
¥ clip delle stagioni
P> community

Il Collegio Lessons
(original format)
direct e meme

clip video



—— Impaginazione

TV
break access break break break
21.20 21.45 22.25 22.45
billboard billboard
invito all’ascolto invito all’ascolto
21.21 23.30
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modalita di vendita

TV

f acquisto a puntata
per ogni formato disponibile

é formati disponibili

Spot fuori break billboara

Spot p/u INntro break Inviti allascolto

rimando al listino crossmediale di periodo/aggiornamenti tv news | autunno 2020
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—=Lg modalita di vendita

DIGITAL

Il digital nel crossmediale*

per | clienti che vogliono visibilita su tutti 1 mezzi,

pacchetti dedicati sia agl sponsor che ai partner con copertura del totale
nel periodo della trasmissione

only digital
pacchetti per i clienti che vogliano pianificare solo il digital:
sia tramite formato tabellare, sia attraverso le iniziative speciall

*per maggiori informazioni su formati, guantita e prezzo, rivolgersi allo specialista di riferimento




—Lg spot video multipiattaforma
wemat— formato tabellare

creativita del brand impaginata sui contenuti video
di RaiPlay e del canale Il Collegio@YouTube




DIGITAL

cobranded digital

inizitive speciall

brand del clienti integrati
nella scheda programma di RaiPlay
attraverso la pubblicazione di clip video

clip video
una a settimana

per tutto il periodo di programmazione
realizzate ad hoc

possibilita dicomunicare | propri asset digitali
IN testa, un pre-roll cliccabile che rimanda al sito del cliente

Iniziativa sottoposta ad approvazione editoriale



DIGITAL

native digital
progetti speciall

%1 A video del brand integrati nella narrazione di RaiPlay
”é;\, attraverso un native in prima fascia editoriale “da non perdere”

al click il native si espande, rivelando una info box brandizzata
con approfondimenti sui contenuti del brand

al click sullinfo box, staccede a una landing page ad hoc
che ospita un contenuto video

immagini a titolo esemplificativo | iniziativa sottoposta ad approvazione editoriale
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DIGITAL

branded content
progetti special

durante le puntate, | clienti sono coinvolti
attivamente nello storytelling social

PRIMA IL LATTE
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Iniziativa sottoposta ad approvazione editoriale



—Lg offerta commerciale
e media e progetti speciall

formati banner/video
pianificabile in libera tramite lacquisto

In fascia oraria di programmazione tv della pagina della diretta

A sul contenutl dedicati alla trasmissione

suggerimenti

e possibile acquistare anche le iniziative speciall co-brand digital
egate alla trasmissione e Il native advertising box,

orevia approvazione editoriale

per conoscere la disponibilita di bacino e la pianificazione della libera
rivolgersi al magazzino spazi (trafficking@raipubblicita.it) e allagente di riferimento




modalita di vendita

formati disponibili
spot 30

pianificazione tipo per 8 settimane
8 spot prime time 1 allinterno di Tutti in classe

40 spot full time 1

80 spot full time 2

rimando al listino crossmediale di periodo/aggiornamenti radio spot | autunno 2020




=] modalita di vendita

CINEMA

li

programmazione su totale circuito in break premium o break top
nelle settimane coinvolte dai programmi

break premium break top

sigla Rai Pubblicita trailer inizio film

rimando al listino crossmediale di periodo| autunno 2020






