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prezzo unitario — advideo 45"

RUBRICA PUBB
LICITARIA
11/9-1/10  2/10-29
-29/10 30/10-10/12 11
/12-17/12 18/12-24
24/12

RG Buongiorno

RG Mattina

RG Pomeriggio Teen
RG Snack time

RG Prime Time

RG Buonanotte

1:32,88 2.;;8,00 3.366,00 2.178,00 1.386,00
4‘752,00 . 34:61,00 990,00 594,00 396,00
X 376, 346,00 8.118,00 5.346,00 3.564,00
6. ,00 2.574,00 3.960,00 2.574,00 1 584,0
.930,00 7.722,00 11.682,00 7.722,00 4.950,0O
990,00 990,00 1.584,00 990,00 .594,08

fica di giorno/punto ora comporta un sovrapprezzo del 20%.
idx 60 vs 30" (prezzo 30"=prezzo 15"/60*100). Per tutti gli altri secondaggi
Per le'Norme € Condizioni di vendita fare riferimento al sito
bblic'n‘c.i’r/'ﬁ/roipubb\ici’to/tv/normeecondizionidivendim.html.
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Modulo Gulp Modulo Junior Modulo Kids

RG Buongiorno 7 RG Buongiorno / RG Pomeriggio Teen 7
RG Mattina 7 RG Mattina 14 RG Prime Time 14
RG Pomeriggio Teen 7 RG Snack time 14 RG Buonanotte 14
RG Snack time 7
RG Prime Time 7 passaggi 35 passaggi 35

passaggi 35

Costo Moduli advideo 45" (Euro)

Modulo 11/9-1/10 2/10-29/10  30/10-10/12  11/12-17/12 18/12-24/12
Modulo Gulp 116.424,00 128.898,00 196.812,00 128.898,00 83.160,00
Modulo Junior 55.440,00 59.598,00 92.862,00 59.598,00 37.422,00
Modulo Kids 170.478,00 189.882,00 288.288,00 189.882,00 123.354,00

| Moduli non possono essere acquistati dai Clienti licenziatari di un character (personaggio)
in programmazione nel medesimo periodo previsto dal modulo richiesto.

prezzo del 20%:
dagg!
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