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RICORDO 

Cinema+TV 

Cinema 

TV 

27% 22% 

7% 

la sinergia di una 
campagna tv+cinema 

Ricordo spontaneo  
della pubblicità:  



Fonte: EURISKO 

65% 

55% 

34% 

77% 

GIOVANI  
meno di 44 anni 

COLTI 
diplomato-laureato 

INDIPENDENTI 
reddito elevato 

ÉLITE 
quadrante "élite"  
(mappa Eurisko) 

IL PUBBLICO 



Fonte: Cinetel 

Il mercato cinematografico è 
influenzato dalla qualità della 
programmazione in sala, come 
testimonia l’andamento altalenante 
degli ultimi anni. 

Il 2014, dopo un 2013 ricco di film, 
torna ai valori del 2012. 

TREND PRESENZE 

91.310.793 

97.434.766 

91.465.599 

2012 2013 2014 



I primi undici mesi del 2015 segnano un 
ottimo +10% rispetto allo stesso periodo 
dell’anno precedente. 

SPETTATORI 2015 

79.903.751 

87.562.382 

gen-nov 2014 gen-nov 2015 

Fonte: Audimovie, settimana 1-48, 2015 vs 2014 
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IMPAGINAZIONE E PRODOTTI 

BLOCKBUSTER ADV STORY 
percorso mensile che 
permette di seguire i 
film di maggiore 
richiamo nella prima 
settimana d’uscita in 
sala, posizionato alla 
fine del premium 
spot 

formati lunghi per 
comunicare valori e 
innovazioni aziendali 
posizionato 
nell’ultima posizione 
del Movie Spot 

PRESTIGE TIME LIBERA 
modulo esclusivo per i 
clienti lusso 
posizionato subito 
dopo il segui film nei 
salotti cittadini 

possibilità di 
acquistare il cinema di 
interesse per 
localizzazione o target 

TARGET 
percorso settimanale 
utile per pianificare la 
propria campagna 
pubblicitaria 
profilando il target di 
fruizione: uomini, 
donne o famiglie con 
bambini 



NOVITÀ 

SUPERARE LA  
LOGICA DELLO SCONTO 

ALLINEARSI ALLE  
LOGICHE DEGLI ALTRI MEZZI 

ABBANDONARE  
LA VENDITA A SCHERMO 

CONTATTI GARANTITI  
E CERTIFICATI 

RISPOSTA POSITIVA 
DAL MERCATO 



0,08 

ANALISI 
QUALITATIVE 

ANALISI 
QUANTITATIVE 
   
  

COSTO 
CONTATTO 

CINEMA 

10% margine di 
tolleranza sugli 
spettatori. 
Eventuali 
prolungamenti 
campagna a 
consuntivo non 
garantiscono il 
posizionamento 

Riparametrazione sui secondaggi 

COSTO CONTATTO 

DA 0,08 PER LA NORMALE PROGRAMMAZIONE A 
0,10 PER I PRODOTTI IN TARGET E IL TOP SPOT 
Il cpc varierà in relazione alla vicinanza con l’inizio del film, per 
attestare sia la quantità persone in sala che il livello di attenzione e 
coinvolgimento del pubblico. 

   
Costo a listino lordo 0,50 cpc 

ANALISI 
MODALITÀ DI VENDITA PERIODI 
PRECEDENTI 
RAFFRONTO 
CON ALTRI MEZZI 
GARANZIA 
DEI CONTATTI 

CONTATTI CERTI 
BIGLIETTI CERTIFICATI CINETEL 

CONTATTI ATTENTI 
BUIO IN SALA/GRANDE SCHERMO 

FRUIZIONE ESCLUSIVA 
CONTATTI QUALIFICATI 

                    TARGET DI QUALITÀ 



Non c’è fine. 
Non c’è inizio. 

C’è solo l’infinita passione 
per la vita. 

Federico Fellini 
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