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Fonte: EURISKO 
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GIOVANI  
meno di 44 anni 
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reddito elevato 

ÉLITE 
quadrante "élite"  
(mappa Eurisko) 

IL PUBBLICO 



Fonte: Cinetel 

Il mercato cinematografico è 
influenzato dalla qualità della 
programmazione in sala, come 
testimonia l’andamento altalenante 
degli ultimi anni. 

Il 2014, dopo un 2013 ricco di film, 
torna ai valori del 2012. 

TREND PRESENZE 

91.310.793 

97.434.766 

91.465.599 

2012 2013 2014 



I primi dieci mesi del 2015 segnano un ottimo 
+13% rispetto allo stesso periodo dell’anno 
precedente. 

SPETTATORI 2015 

 69.948.319  

 79.056.802  

gen-ott 2014 gen-ott 2015 

Fonte: Audimovie, settimana 1-39, 2015 vs 2014 



Non c’è fine. 
Non c’è inizio. 

C’è solo l’infinita passione 
per la vita. 

Federico Fellini 
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