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Il Festival per tutti
Share all'80% sul pubblico trai 15 e i 24 anni

share%

individui

15/64
15/34 74,8
15/24 79,8

uomini 15/34
donne 15/34 78,0

spendenti 15/64 67,2
altospendenti 65,6
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Copertura dei mezzi
Pubblico complementare grazie alle piattaforme digital
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Ascolto 12 serata

| momenti piu seguiti:
su Rai 1 Chiara Ferragni e i conduttori sul palco,

alle 21.37, con un picco di 16.470.000;

su RaiPlay il massimo di device attivi

e stato registrato alle 22.37 (378.200 device collegati nel minuto).
Sui social € la prima serata del Festival piu commentata di sempre.
E I'evento piu visto in diretta streaming
dall’avvio della misurazione Auditel online.
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