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105.385.195

\rend positivo 99.362.667
delle presenze al cinema.
Il 2016 registra un+ 6% vs 2015
e un+ 15%rispetto al 2014. 91.465.599
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pubblico esclusivo e ricercato, dinamico e attento, sociale complementare allarVv

1 1 4 estetico

6 5% menodi 44 anni
168 dinamico
59 media superioree laurea _ _
80 innovativo

3% reddito medio-alto
62 global

42 ecommerce

4'/alta attenzionealla pubblicita

la pu/bblicité mi orienta negli acquisti

1 26 amo fare shopping

162 amo la tecnologia
la pubblicita mi piace, mi diverte 147 nilennials
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un circuito composto da un giusto equilibrio tra multiplex
e sale di forte richiamo nei pit importanti centri storici

2m|I|on| totale schermi 557

ettatOI’I schermimultiplex349
rt|f|Cat| schermisalotti cittadini 208

Trentino
5 schermi —
Lombardia 3 strutture Friuli V.G.
86 schermi 16 schermi
19 strutture 3 strutture

Veneto
24 scherm
8 strutture
Emilia
Piemonte 44 schermi
45 schermi 12 strutture
17 strutture

Marche
18 schermi

Liguria  Toscana 2 strutture

19 schermi 27 schermi
5 strutture 8 strutture

Umbria
14 schermi
3 strutture

Lazio
117 schermi
27 strutture

Campania
55 schermi
10 strutture

Sicilia
22 schermi
8 strutture

Abruzzo
32 schermi
4 strutture

Puglia
29 schermi
4 strutture

Basilicata
7 schermi
1 struttura

Calabria
5 schermi
1 struttura
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multisala

+ istruiti media superior

laurea

con reddito + alto reddito altc

spendono di + acquisto prodotti nuov
acquisto

compro solo prodotti di qualit

118
140

130

117
112
112
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Indici di concentrazione
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multisala >=6 sche mi..
—sala tradizionale <6 schermi




memorabilitadello spot percezione di alto coinvolgimento

i plus del cinema diventanoi plusdello spot

attenzione| sonoro| coinvolgimento| passione
basso affollamento

. alta

premium egui top qualita
spot spot
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cpc 0,5

premium spot
pianificazione geo

premium
spot

cpc 0,7

target- seqguifilm
prestige time- esclusivasalotticittadini
top spot

segui top
film spot

W
trailer

(i

prestige
time

+20% per posizioni dirigk

e upgradeseguifilm in top spot

+/ -15% franchigia a consuntivo sugli spettatori
eventuali  disallineamenti  superiori 0 inferiori
al 15% potranno essere conteggiati
nelle campagne successive 0 es;fcitati
con prolungamento della  campagna  stessa,
senzagaranziadi posizionamento £

cpc base306 6
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stima spettatori fino a 150000 fino a 100000
schermi oltre 100 60 - 80
€ listino 105.000 70.000
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